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INTRODUZIONE 
 

La vendita di prodotti 18+ ai minorenni resta ancora troppo diffusa, così 
come la circolazione di merci contraffatte. 

Questa indagine del Moige, condotta dall'Istituto Piepoli, rivela un quadro 
allarmante: la crescente diffusione tra i minori di prodotti a loro vietati o 
inappropriati. Si tratta di alcol, tabacco, gioco d'azzardo, pornografia, 
videogiochi violenti o volgari e articoli contraffatti. Una responsabilità 
condivisa per la Protezione dei Giovani. 

La salvaguardia dei minori non può gravare solo sulle famiglie. Per 
contrastare efficacemente questo fenomeno, è essenziale una 
collaborazione sinergica tra genitori, autorità competenti e operatori 
commerciali. 
I genitori devono prioritariamente instaurare un dialogo aperto con i figli, 
chiarendo le ragioni dei divieti e i rischi connessi all'uso di tali prodotti. 
Tuttavia, ciò non è sufficiente. L'intera filiera produttiva e distributiva deve 
assumersi la propria responsabilità, adottando misure concrete per 
impedire che prodotti vietati o inadatti raggiungano i più giovani. 
Produttori e distributori di prodotti destinati agli adulti (18+) devono essere 
pienamente consapevoli della delicatezza dei loro articoli, che devono 
essere consegnati esclusivamente a maggiorenni. Di conseguenza, è 
imperativo intensificare i controlli lungo l'intera catena di distribuzione, 
garantendo il rispetto delle normative. Allo stesso modo, le autorità 
governative sono chiamate a rafforzare la vigilanza e ad inasprire le 
sanzioni per chi contravviene alle leggi sulla vendita ai minori e sulla 
contraffazione. Serve pertanto un impegno corale per il futuro dei nostri 
figli. 

Ci troviamo di fronte a una sfida complessa che richiede una risposta 
coordinata e responsabile da parte di tutti: famiglie, educatori, istituzioni, 
aziende e commercianti. Solo attraverso una collaborazione attiva e un 
impegno condiviso potremo realmente proteggere i nostri figli da ciò che 
ne compromette la salute, la crescita e il benessere. 

Antonio Affinita direttore generale e cofondatore - MOIGE movimento 
italiano genitori 
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PREMESSA ς IL DISEGNO DELLA RICERCA 
 
 
Nel corso dei mesi di maggio e giugno 2025, Istituto Piepoli ha supportato il 
ahLD9 ƴŜƭƭŀ ǊŜŀƭƛȊȊŀȊƛƻƴŜ Řƛ ǳƴΩƛƴŘŀƎƛƴŜ ǊƛǾƻƭǘŀ ŀ ǎǘǳŘŜƴǘƛ ŘŜƭƭŜ ǎŎǳƻƭŜ 
secondarie di primo e secondo grado italiane. 
!ƭ ŎŜƴǘǊƻ ŘŜƭƭΩƛƴŘŀƎƛƴŜ ƛ ǇǊƻŘƻǘǘƛ ǾŜƴŘǳǘƛ ŀƛ ƳƛƴƻǊƛ ŀƴŎƘŜ ǎŜ ǾƛŜǘŀǘƛΦ {ƛ ǘǊŀǘǘŀ 
di categorie di prodotto che conosciamo molto bene e che, purtroppo, 
sembrano conoscere bene anche i minori italiani, nonostante siano loro 
ǾƛŜǘŀǘŜ όŀƭŎƻƻƭΣ ŦǳƳƻΣ ƎƛƻŎƻ ŘΩŀȊȊŀǊŘƻΣ ŎƻƴǘŜƴǳǘƛ ǇƻǊƴƻƎǊŀŦƛŎƛΣ ǾƛŘŜƻƎƛƻŎƘƛ 
+18, prodotti contraffatti). 
bŜƭ ŎƻǊǎƻ ŘŜƭƭΩƛƴŘŀƎƛƴŜ ŀōōƛŀƳƻ ƛƴŘŀƎŀǘƻ ƭŜ ƳƻŘŀƭƛǘŁ Ŏƻƴ ƭŜ ǉǳŀƭƛ ƛ ƳƛƴƻǊƛ 
entrano in contatto con questi prodotti e il ruolo dei principali protagonisti 
della vita dei giovani: dalla famiglia alla scuola, fino ai gruppi di amici. 
Lƭ ŦƛŜƭŘǿƻǊƪ ŘŜƭƭΩƛƴŘŀƎƛƴŜ ŝ ǎǘŀǘƻ ǊŜŀƭƛȊȊŀǘƻ ƴŜƛ ƳŜǎƛ Řƛ ƳŀƎƎƛƻ Ŝ ƎƛǳƎƴƻ ŘŜƭ 
2025 da MOIGE, che si è occupato della somministrazione dei questionari. 

Nota metodologica: 

tŜǊ ŎƻƴŦǊƻƴǘŀǊŜ ƭΩŜǾƻƭǳȊƛƻƴŜ ŘŜƭ ŦŜƴƻƳŜƴƻ ŀ ŘǳŜ ŀƴƴƛ Řƛ ŘƛǎǘŀƴȊŀ ŝ ǎǘŀǘƻ 
ƛƴǎŜǊƛǘƻ ƛƭ ǊƛŦŜǊƛƳŜƴǘƻ ŀƛ Řŀǘƛ ŘŜƭƭΩƛƴŘŀƎƛƴŜ ά±ŜƴŘǳǘƛ ŀƛ ƳƛƴƻǊƛέ ŎƻƴŘƻǘǘŀ ƴŜƭ 
2023, indicati con la dicitura "Ril. 2023". La rilevazione 2025 ha inoltre 
previsto alcune nuove domande per approfondire ulteriormente le 
dinamiche del fenomeno. 
Nei casi in cui le domande prevedono risposte aperte con possibilità di 
scelta multipla, la somma delle percentuali può superare il 100%.  
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Ragazzi  
11-13 anni 

Ragazzi  
14-17 anni 

/[!{{9 5L 9¢!Ω 

пм% рф% 

SESSO 

рм% пт% 

SCUOLA FREQUENTATA 

MEDIE 

пф% 

SUPERIORI 

рм% 

Femmine Maschi 

Non indica: 2% 

CAMPIONE 

  Base dati: totale campione 2.123 
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AREA GEOGRAFICA 

CON CHI VIVI? 

CAMPIONE 

Base dati: totale campione 2.123    
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MINORI E ALCOL 
 
 
CONSAPEVOLEZZA E INFORMAZIONE 
[ŀ ŎƻƴǎŀǇŜǾƻƭŜȊȊŀ ŎΩŝΥ ƭŀ ƎǊŀƴŘŜ ƳŀƎƎƛƻǊŀƴȊŀ ǎŀ ŎƘŜ ƛƭ ŎƻƴǎǳƳƻ Řƛ ŀƭŎƻƭ ƛƴ 
giovane età può avere conseguenze dannose per la salute e conosce il divieto 
di legge che ne regolamenta la vendita ai minori. Questa sensibilità è il frutto 
di un doppio intervento educativo: da un lato la famiglia, che per tre ragazzi 
su quattro ha affrontato esplicitamente il tema dei rischi legati al bere, 
ŘŀƭƭΩŀƭǘǊƻ ƭŀ ǎŎǳƻƭŀΣ ŎƘŜ ƛƴ ǉǳŀǎƛ ƴƻǾŜ Ŏŀǎƛ ǎǳ ŘƛŜŎƛ Ƙŀ ƛƴǎŜǊƛǘƻ ƭŀ ǇǊŜǾŜƴȊƛƻƴŜ 
ŘŜƭƭΩŀƭŎƻƭ ǘǊŀ Ǝƭƛ ŀǊƎƻƳŜƴǘƛ ǘǊŀǘǘŀǘƛ ƛƴ ŎƭŀǎǎŜΦ ¦ƴ ǎƛǎǘŜƳŀ Řƛ ƛƴŦƻǊƳŀȊƛƻƴŜ ŎƘŜΣ 
sulla carta, sembra funzionare bene e trasmettere messaggi chiari. 
 

TRA TEORIA E PRATICA 
A fronte di questa consapevolezza, però, i comportamenti raccontano 
ǳƴΩŀƭǘǊŀ ǎǘƻǊƛŀΦ ¦ƴ ǘŜǊȊƻ ŘŜƛ ƳƛƴƻǊƛ ƛǘŀƭƛŀƴƛ ŘƛŎƘƛŀǊŀ Řƛ ŀǾŜǊ ŎƻƴǎǳƳŀǘƻ 
bevande alcoliche, anche se con frequenze e intensità diverse. Per molti si 
ǘǊŀǘǘŀ Řƛ ǳƴΩŜǎǇŜǊƛŜƴȊŀ ƻŎŎŀǎƛƻƴŀƭŜΣ ƭƛƳƛǘŀǘŀ ŀ ǇŀǊǘƛŎƻƭŀǊƛ ƳƻƳŜƴǘƛ Řƛ 
aggregazione, ma esiste anche una fascia che ammette un consumo abituale, 
ǎŜƎƴŀƭŜ ŎƘŜ ƭŀ ǎƻƎƭƛŀ ŘŜƭ ǊƛǎŎƘƛƻ ƴƻƴ ŝ ǳƴΩƛǇƻǘŜǎƛ ƭƻƴǘŀƴŀΦ bŜƛ ƎƛƻǊƴƛ ƛƴ Ŏǳƛ 
bevono, le quantità possono variare sensibilmente: da un singolo bicchiere 
fino a consumi più consistenti, tali da avvicinarsi a pratiche pericolose per la 
salute e la sicurezza. 
 

LE RAGIONI DEL CONSUMO 
Se si guarda alle motivazioni, il quadro mette in evidenza la centralità delle 
ŘƛƴŀƳƛŎƘŜ ǎƻŎƛŀƭƛ Ŝ ǇǎƛŎƻƭƻƎƛŎƘŜΦ [ΩŀƭŎƻƭ ǾƛŜƴŜ ǇŜǊŎŜǇƛǘƻ ŎƻƳŜ ǎǘǊǳƳŜƴǘƻ ǇŜǊ 
sentirsi più allegri ed energici, per allentare tensioni e rilassarsi, ma 
soprattutto come mezzo per rafforzare il senso di appartenenza al gruppo. 
Non è un caso che la pressione degli amici sia un elemento ricorrente: molti 
ragazzi dichiarano che almeno una volta è stato proprio il gruppo a spingerli a 
bere più di quanto avrebbero voluto. In questo senso, il consumo appare 
meno legato a un piacere personale e più a un bisogno di conformità sociale. 
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ACCESSO FACILE E CONTROLLI DEBOLI 
La disponibilità di alcolici per i minori resta ampia. I luoghi principali di 
acquisto sono bar, pub e discoteche, ma anche i supermercati figurano tra le 
fonti segnalate. Non mancano i cartelli che ricordano il divieto di vendita ai 
ƳƛƴƻǊƛΣ Ƴŀ ƭŀ ƭƻǊƻ ŜŦŦƛŎŀŎƛŀ ŝ ǎŎŀǊǎŀΥ ƭΩŀǾǾƛǎƻ ŝ ǇŜǊŎŜǇƛǘƻ ŎƻƳŜ ǳƴ 
adempimento formale, non come un reale ostacolo. Decisamente meno 
ŘƛŦŦǳǎŀ ŝ ƛƴǾŜŎŜ ƭŀ ǇǊŀǘƛŎŀ ŘŜƭ ŎƻƴǘǊƻƭƭƻ ŘŜƭƭΩŜǘŁ ǘǊŀƳƛǘŜ ŘƻŎǳƳŜƴǘƻ ŘΩƛŘŜƴǘƛǘŁΥ 
ǎƻƭƻ ǳƴŀ ƳƛƴƻǊŀƴȊŀ ŘŜƎƭƛ ŀŘƻƭŜǎŎŜƴǘƛ Ƙŀ Ǿƛǎǎǳǘƻ ƭΩŜǎǇŜǊƛŜƴȊŀ Řƛ ǳƴŀ ǾŜǊƛŦƛŎŀ 
seria, e ancora più rari sono i casi di vendita negata. In certi contesti, come i 
ƭƻŎŀƭƛ ƴƻǘǘǳǊƴƛΣ ŜƳŜǊƎƻƴƻ ŜǇƛǎƻŘƛ ƛƴ Ŏǳƛ ƭΩŀƭŎƻƭ ŝ ǎǘŀǘƻ ǎŜǊǾƛǘƻ ŀƴŎƘŜ ŀ ǊŀƎŀȊȊƛ 
già visibilmente alticci, a conferma di un sistema di controllo che sembra 
avere qualche limite. 

 
IL QUADRO COMPLESSIVO E LE PRIORITÀ DI AZIONE 
bŜƭ ŎƻƳǇƭŜǎǎƻΣ ƭΩƛƴŘŀƎƛƴŜ ǊŜǎǘƛǘǳƛǎŎŜ ƭΩƛƳƳŀƎƛƴŜ Řƛ ǳƴ tŀŜǎŜ ƛƴ Ŏǳƛ ƛ ƳƛƴƻǊƛ 
conoscono bene i rischi, ma continuano a trovare accesso relativamente 
semplice alle bevande alcoliche. Famiglia e scuola sembrano svolgere il loro 
compito di informazione e sensibilizzazione, ma ciò non basta a incidere sui 
comportamenti, che restano condizionati dalla pressione del gruppo e dalla 
facilità con cui si può acquistare alcol. Da qui le priorità per il futuro: da un 
lato intervenire sul piano relazionale, rafforzando nei ragazzi la capacità di 
costruire autostima e relazioni sociali indipendentemente dal consumo di 
ŀƭŎƻƭΤ ŘŀƭƭΩŀƭǘǊƻ ŀƎƛǊŜ ǎǳƭ Ǉƛŀƴƻ ƴƻǊƳŀǘƛǾƻ Ŝ ǇǊŀǘƛŎƻΣ Ŏƻƴ ŎƻƴǘǊƻƭƭƛ ǇƛǴ ǎŜǾŜǊƛ Ŝ 
una maggiore responsabilizzazione dei rivenditori. 
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Base dati: TOTALE CAMPIONE 

wƛǘƛŜƴƛ ŎƘŜ ƭΩǳǎƻ Řƛ ŀƭŎƻƭƛŎƛ Ǉƻǎǎŀ ŀǾŜǊŜ ŘŜƭƭŜ ŎƻƴǎŜƎǳŜƴȊŜ 
ƴŜƎŀǘƛǾŜ ǎǳƭƭŀ ǎŀƭǳǘŜ ǇŜǊ ƛ ǊŀƎŀȊȊƛκŜ ŘŜƭƭŀ ǘǳŀ ŜǘŁΚ 

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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6%

9%

83%

2%

LA LEGGE PER LA VENDITA DI ALCOLICI 
  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

{ŜŎƻƴŘƻ ƭŀ ƭŜƎƎŜ ŀǘǘǳŀƭŜΣ ƭŀ ǾŜƴŘƛǘŀ 
ŘŜƭƭŜ ōŜǾŀƴŘŜ ŀƭŎƻƭƛŎƘŜΦΦΦ 

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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1%

5%

28%

66%

LA FREQUENZA DI CONSUMO DELLE        
BEVANDE ALCOLICHE 

 
  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

/ƻƴ ǉǳŀƭŜ ŦǊŜǉǳŜƴȊŀ ŎƻƴǎǳƳƛ ōŜǾŀƴŘŜ ŀƭŎƻƭƛŎƘŜΚ  

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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21%

7%

4%

1%

1%

66%

LA FREQUENZA DI CONSUMO DELLE 
BEVANDE ALCOLICHE 
  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

bŜƛ ƎƛƻǊƴƛ ƛƴ Ŏǳƛ ōŜǾƛΣ ǉǳŀƴǘŜ ōŜǾŀƴŘŜ ŀƭŎƻƭƛŎƘŜ 
ŎƻƴǎǳƳƛ ƛƴ ƳŜŘƛŀΚ  

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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14%

12%

10%

6%

9%

66%

IL CONSUMO DI ALCOLICI 
  

vǳŀƴŘƻ ǘƛ ŎŀǇƛǘŀ Řƛ ōŜǊŜ ŀƭŎƻƭƛŎƛΣ ǇŜǊŎƘŞ ƭƻ ŦŀƛΚ 
όŝ ǇƻǎǎƛōƛƭŜ ǎŎŜƎƭƛŜǊŜ ŀƴŎƘŜ ǇƛǴ ƻǇȊƛƻƴƛύ 

Base dati: TOTALE CAMPIONE 



 

 17 ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω 

8%
9%

6%
1%
1%
2%

73%

I LUOGHI DI ACQUISTO DEGLI ALCOLICI 
 

  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

5ƻǾŜ ŀŎǉǳƛǎǘƛ ǎƻƭƛǘŀƳŜƴǘŜ ŀƭŎƻƭƛŎƛΚ  

AREA GEOGRAFICA 

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  
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5%

12%

5%

9%

69%

LA VENDITA DI ALCOLICI 
 
  

bŜƛ ƭƻŎŀƭƛ ŘƻǾŜ Ƙŀƛ ŀŎǉǳƛǎǘŀǘƻ ōŜǾŀƴŘŜ ŀƭŎƻƭƛŎƘŜ Ǿƛ ŜǊŀƴƻ 
ŀǾǾƛǎƛ ǎǳƭ ŘƛǾƛŜǘƻ Řƛ ǾŜƴŘƛǘŀ ŘŜƎƭƛ ŀƭŎƻƭƛŎƛ ŀ ƳƛƴƻǊƛ Řƛ му ŀƴƴƛΚ  

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 

Base dati: TOTALE CAMPIONE 
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59%

6%

30%

5%

40%

5%

45%

10%

I RIVENDITORI DI BEVANDE ALCOLICHE 
 
  

[ŀ ǇŜǊǎƻƴŀ ŎƘŜ ǘƛ Ƙŀ ǾŜƴŘǳǘƻ ƭΩŀƭŎƻƭ Ƙŀ ǾŜǊƛŦƛŎŀǘƻ 
ƭŀ ǘǳŀ ŜǘŁ ŎƻƴǘǊƻƭƭŀƴŘƻ ƭŀ ǘǳŀ ŎŀǊǘŀ ŘΩƛŘŜƴǘƛǘŁΚ  

L ǊƛǾŜƴŘƛǘƻǊƛ ǎƛ ǎƻƴƻ Ƴŀƛ ǊƛŦƛǳǘŀǘƛ Řƛ ǾŜƴŘŜǊǘƛ 
ōŜǾŀƴŘŜ ŀƭŎƻƭƛŎƘŜ ǇŜǊŎƘŞ ǎŜƛ ǳƴ ƳƛƴƻǊŜƴƴŜΚ 

AREA GEOGRAFICA 

AREA GEOGRAFICA 

Base dati: CONSUMANO ALCOLICI 
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I RIVENDITORI DI BEVANDE ALCOLICHE 

 
 

  

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  
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47%

13%

26%

14%

LA VENDITA DI ALCOLICI NEI 
PUB/BAR/DISCOTECHE 

 
 

  

Base dati: CONSUMANO ALCOLICI 

bŜƛ ǇǳōκōŀǊκŘƛǎŎƻǘŜŎƘŜ Ƙŀƴƴƻ Ŏƻƴǘƛƴǳŀǘƻ ŀ ǾŜƴŘŜǊǘƛ 
ŀƭŎƻƭƛŎƛ ƴƻƴƻǎǘŀƴǘŜ ǘǳ Ŧƻǎǎƛ ǾƛǎƛōƛƭƳŜƴǘŜ ŀƭǘƛŎŎƛƻκōǊƛƭƭƻΚ 

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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81%

12%

19%

8%

5%

IL CONSUMO DI BEVANDE 
 

  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

/ƻǎŀ ōŜǾƛ ǇƛǴ ŦǊŜǉǳŜƴǘŜƳŜƴǘŜ ǉǳŀƴŘƻ ǎŜƛ Ŏƻƴ Ǝƭƛ ŀƳƛŎƛΚ 
όŝ ǇƻǎǎƛōƛƭŜ ǎŎŜƎƭƛŜǊŜ ŀƴŎƘŜ ǇƛǴ ƻǇȊƛƻƴƛύ 
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5%

10%

32%

53%

GLI AMICI E IL CONSUMO DI BEVANDE 
ALCOLICHE 

 
  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

vǳŀƴǘƛ ŘŜƛ ǘǳƻƛ ŀƳƛŎƛ ōŜǾƻƴƻ 
ǊŜƎƻƭŀǊƳŜƴǘŜ ŀƭŎƻƭƛŎƛΚ 

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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89%

9%

1%

1%

GLI AMICI E IL CONSUMO DI BEVANDE 
ALCOLICHE 

 
  

L ǘǳƻƛ ŀƳƛŎƛ Ƙŀƴƴƻ Ƴŀƛ ƛƴǎƛǎǘƛǘƻ ŀŦŦƛƴŎƘŞ ǘǳ ōŜǾŜǎǎƛ  
ǇƛǴ Řƛ ǉǳŀƴǘƻ ŀǾǊŜǎǘƛ ǾƻƭǳǘƻΚ   

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 

Base dati: TOTALE CAMPIONE 
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17%

34%

49%

24%

41%

35%

I RISCHI CONNESSI AL BERE ALCOLICI: IL 
RUOLO DELLA FAMIGLIA E DELLA SCUOLA 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

L ǘǳƻƛ ƎŜƴƛǘƻǊƛ ǘƛ Ƙŀƴƴƻ Ƴŀƛ ǇŀǊƭŀǘƻ 
ŘŜƛ ǊƛǎŎƘƛ ŎƻƴƴŜǎǎƛ ŀƭ ōŜǊŜ ŀƭŎƻƭƛŎƛΚ 

! ǎŎǳƻƭŀ ƛ ŘƻŎŜƴǘƛ ǘƛ Ƙŀƴƴƻ Ƴŀƛ ǇŀǊƭŀǘƻ  
ŘŜƛ ǊƛǎŎƘƛ ŎƻƴƴŜǎǎƛ ŀƭ ōŜǊŜ ŀƭŎƻƭƛŎƛΚ 

AREA GEOGRAFICA 

AREA GEOGRAFICA 
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I RISCHI CONNESSI AL BERE ALCOLICI: IL 
RUOLO DELLA FAMIGLIA E DELLA SCUOLA 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  



 

 27 ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

L'ACCESSO DEI MINORI 
AL FUMO 
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I MINORI E IL FUMO 
 
GIOVANI CONSAPEVOLI 
¢Ǌŀ ƛ ƳƛƴƻǊƛ ƛǘŀƭƛŀƴƛ ǇŜǊƳŀƴŜ ǳƴΩŀƳǇƛŀ ŎƻƴǎŀǇŜǾƻƭŜȊȊŀ ŘŜƛ ǊƛǎŎƘƛ ƭŜƎŀǘƛ ŀƭ ŦǳƳƻΥ 
oltre otto ragazzi su dieci sanno che le sigarette comportano conseguenze serie e 
permanenti per la salute.  

 
LE MODALITÀ DI ACQUISTO 
L Řŀǘƛ ǊƛǾŜƭŀƴƻ ǳƴŀ ŎǊŜǎŎŜƴǘŜ ŘƛǎƛƴǾƻƭǘǳǊŀ ƴŜƭƭΩŀŎŎŜǎǎƻ ŀƛ ǇǊƻŘƻǘǘƛ Řŀ ŦǳƳƻΥ ƛ 
minorenni non si limitano più a chiederli agli amici, ma vanno sempre più spesso 
direttamente in tabaccheria o ai distributori automatici. Questi ultimi, pur 
ǊƛŎƘƛŜŘŜƴŘƻ ŦƻǊƳŀƭƳŜƴǘŜ ƭΩƛƴǎŜǊƛƳŜƴǘƻ Řƛ ǳƴ ŘƻŎǳƳŜƴǘƻΣ ǾŜƴƎƻƴƻ ǎǇŜǎǎƻ 
ŀƎƎƛǊŀǘƛ Ŏƻƴ ƭΩǳǘƛƭƛȊȊƻ Řƛ ǘŜǎǎŜǊŜ Řƛ ŦǊŀǘŜƭƭƛ ƳŀƎƎƛƻǊƛ ƻ Řƛ ŀƭǘǊƛ ŦŀƳƛƭƛŀǊƛΦ  

 
FUMATORI IN AUMENTO 
Il fenomeno del tabagismo minorile è stabile: tre ragazzi su dieci hanno già 
sperimentato almeno una sigaretta e uno su dieci fuma abitualmente. Sembra 
crescere la quota di quanti iniziano molto presto, a 12-13 anni. Le ragioni che 
spingono a iniziare restano simili negli anni: la curiosità, il desiderio di provare 
qualcosa di nuovo, ma anche e soprattutto la pressione sociale. Oltre il 70% dei 
giovani dichiara infatti di fumare in compagnia degli amici, una tendenza in 
crescita rispetto alla precedente rilevazione. 

 
I CONTROLLI CHE NON FUNZIONANO 
Un nodo cruciale riguarda il ruolo dei rivenditori. Secondo quanto raccontano gli 
intervistati, anche quando il controllo del documento avviene non sempre la 
ǾŜǊƛŦƛŎŀ ǎƛ ǘǊŀŘǳŎŜ ƛƴ ǳƴ ǊƛŦƛǳǘƻ ŘŜƭƭŀ ǾŜƴŘƛǘŀΦ {ƛ ŀōōŀǎǎŀ ŎƻǎƜ ƭΩŜŦŦƛŎŀŎƛŀ Řƛ ǳƴŀ ŘŜƭƭŜ 
barriere concrete previste dalla normativa, lasciando i ragazzi liberi di accedere a 
tabacco e sigarette elettroniche con relativa facilità. 

 
SIGARETTE ELETTRONICHE  

[ΩǳǘƛƭƛȊȊƻ ŘŜƭƭŜ Ŝ-cig tra gli adolescenti è stabile: un terzo le ha già provate, 
principalmente per curiosità, ma crescono quanti ne fanno un utilizzo 
abitudinario. Anche qui la funzione dei rivenditori appare debole: solo una 
ƳƛƴƻǊŀƴȊŀ ŘŜƛ ǊŀƎŀȊȊƛ ǊŀŎŎƻƴǘŀ Řƛ ŀǾŜǊ ǎǳōƛǘƻ ǳƴ ŎƻƴǘǊƻƭƭƻ ŘŜƭƭΩŜǘŁ ǇǊƛƳŀ 
ŘŜƭƭΩŀŎǉǳƛǎǘƻΦ 
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IL PESO DEL GRUPPO E IL RUOLO DELLE FAMIGLIE 
La maggioranza dei minori vive in contesti di amicizia in cui il fumo è presente: un 
ŀƳōƛŜƴǘŜ ŎƘŜ ƴƻǊƳŀƭƛȊȊŀ Ŝ ŦŀŎƛƭƛǘŀ ƭΩŀŎŎŜǎǎƻ ŀƭƭŜ ǎƛƎŀǊŜǘǘŜΦ : ƛƴ ǉǳŜǎǘŀ ŎƻǊƴƛŎŜ ŎƘŜ 
le famiglie e le scuole possono e devono rafforzare il loro ruolo. Insomma, a 
scuola e in famiglia se ne parla, ma nel gruppo di amici capita di avere qualcuno 
che fumi e questo spinge a provare. 

 
AREE DI INTERVENTO: RIPARTIRE DALLA PREVENZIONE 
Per invertire la tendenza servono due linee di azione chiare. La prima è culturale: 
ricostruire una consapevolezza forte sui danni del fumo. La seconda è pratica: 
rendere i controlli più stringenti e uniformi, responsabilizzando maggiormente i 
rivenditori. 
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85%

5%

5%

5%

IL FUMO 
 

  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

wƛǘƛŜƴƛ ŎƘŜ ŦǳƳŀǊŜ ǉǳƻǘƛŘƛŀƴŀƳŜƴǘŜ Ǉƻǎǎŀ ŀǾŜǊŜ 
ŘŜƭƭŜ ŎƻƴǎŜƎǳŜƴȊŜ ƴŜƎŀǘƛǾŜ ǎǳƭƭŀ ǎŀƭǳǘŜΚ  

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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6%

7%

83%

4%

LA LEGGE PER LA VENDITA DELLE 
SIGARETTE 

 
  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

{ŜŎƻƴŘƻ ƭŀ ƭŜƎƎŜ ŀǘǘǳŀƭŜΣ ƭŀ ǾŜƴŘƛǘŀ ŘŜƭƭŜ ǎƛƎŀǊŜǘǘŜΥ 

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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10%

13%

4%

3%

70%

5%

15%

8%

72%

IL CONSUMO DI SIGARETTE 
 

  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

Iŀƛ Ƴŀƛ ŦǳƳŀǘƻ ǳƴŀ ǎƛƎŀǊŜǘǘŀΚ 

vǳŀƴǘƛ ŀƴƴƛ ŀǾŜǾƛ ǉǳŀƴŘƻ Ƙŀƛ ŦǳƳŀǘƻ ƭŀ ǇǊƛƳŀ ǎƛƎŀǊŜǘǘŀΚ 

AREA GEOGRAFICA 

AREA GEOGRAFICA 
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IL CONSUMO DI SIGARETTE 
 

  

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  
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20%

9%

6%

1%

3%

2%

72%

LE RAGIONI CHE SPINGONO A 
COMINCIARE A FUMARE 

 
  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

tŜǊ ǉǳŀƭŜ ǊŀƎƛƻƴŜ Ƙŀƛ ŎƻƳƛƴŎƛŀǘƻ ŀ ŦǳƳŀǊŜΚ 
όŝ ǇƻǎǎƛōƛƭŜ ǎŎŜƎƭƛŜǊŜ ŀƴŎƘŜ ǇƛǴ ƻǇȊƛƻƴƛύ 
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4%

12%

26%

56%

2%

[! v¦!b¢L¢!Ω 5L {LD!w9¢¢9 
 

  

Base dati: COLORO CHE FUMANO 

Lƴ ƳŜŘƛŀ ǉǳŀƴǘŜ ǎƛƎŀǊŜǘǘŜ ŦǳƳƛ ƛƴ ǳƴ ƎƛƻǊƴƻΚ 

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 



 

 36 ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω 

76%

12%

10%

2%

LE OCCASIONI PER FUMARE 
 

  

Base dati: COLORO CHE FUMANO 

Lƴ ǉǳŀƭŜ ƻŎŎŀǎƛƻƴŜ ǘƛ ŎŀǇƛǘŀ Řƛ ŦǳƳŀǊŜ ǇƛǴ ŦǊŜǉǳŜƴǘŜƳŜƴǘŜΚ 

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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52%

38%

10%

45%

22%

17%

8%

7%

1%

I LUOGHI DI ACQUISTO 
 

  

Base dati: COLORO CHE FUMANO 

5ƻǾŜ ŀŎǉǳƛǎǘƛ ǇǊƛƴŎƛǇŀƭƳŜƴǘŜ ƭŜ ǎƛƎŀǊŜǘǘŜ ƻ ƛƭ ǘŀōŀŎŎƻ ϥǘǊƛƴŎƛŀǘƻϥΚ  

Se hai acquistato le sigarette o il tabacco 'trinciato' presso un 
distributore automatico come hai fatto con la richiesta di verifica 

dell'età per mezzo di un documento (es. Codice fiscale)? 

AREA GEOGRAFICA 

AREA GEOGRAFICA 
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I LUOGHI DI ACQUISTO 
 

  
SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  
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37%

32%

20%

11%

I LUOGHI DI ACQUISTO 
 

  

Base dati: COLORO CHE FUMANO 

bŜƛ ƭƻŎŀƭƛ ŘƻǾŜ Ƙŀƛ ŀŎǉǳƛǎǘŀǘƻ ƭŜ ǎƛƎŀǊŜǘǘŜ ƻ ƛƭ ǘŀōŀŎŎƻ 
ϥǘǊƛƴŎƛŀǘƻϥ Ƙŀƛ ƴƻǘŀǘƻ ǳƴ ŎŀǊǘŜƭƭƻ ŎƘŜ ƛƴŦƻǊƳŀǾŀ ƭŀ ŎƭƛŜƴǘŜƭŀ 
ǊƛƎǳŀǊŘƻ ƛƭ ŘƛǾƛŜǘƻ Řƛ ǾŜƴŘƛǘŀ ŀ ƳƛƴƻǊƛ Řƛ му ŀƴƴƛΚ  

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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60%

5%

29%

6%

45%

7%

35%

13%

I LUOGHI DI ACQUISTO 
 

  

Base dati: COLORO CHE FUMANO 

L ǊƛǾŜƴŘƛǘƻǊƛ ǎƛ ǎƻƴƻ Ƴŀƛ ǊƛŦƛǳǘŀǘƛ Řƛ ǾŜƴŘŜǊǘƛ ǎƛƎŀǊŜǘǘŜ 
ƻ ƛƭ ǘŀōŀŎŎƻ ǎŦǳǎƻ ǇŜǊŎƘŞ ǎŜƛ ǳƴ ƳƛƴƻǊŜƴƴŜΚ 

AREA GEOGRAFICA 

AREA GEOGRAFICA 

[ŀ ǇŜǊǎƻƴŀ ŎƘŜ ǘƛ Ƙŀ ǾŜƴŘǳǘƻ ƭŜ ǎƛƎŀǊŜǘǘŜ ƻ ƛƭ ǘŀōŀŎŎƻ ǎŦǳǎƻ 
Ƙŀ ǾŜǊƛŦƛŎŀǘƻ ƭŀ ǘǳŀ ŜǘŁ ŎƻƴǘǊƻƭƭŀƴŘƻ ƭŀ ǘǳŀ ŎŀǊǘŀ ŘΩƛŘŜƴǘƛǘŁΚ 
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I LUOGHI DI ACQUISTO 
 

  

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  
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89%

9%

1%

1%

6%

19%

33%

42%

GLI AMICI 
 

  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

L ǘǳƻƛ ŀƳƛŎƛ Ƙŀƴƴƻ Ƴŀƛ ƛƴǎƛǎǘƛǘƻ ŀŦŦƛƴŎƘŞ ǘǳ 
ŦǳƳŀǎǎƛ ǇƛǴ Řƛ ǉǳŀƴǘƻ ŀǾǊŜǎǘƛ ǾƻƭǳǘƻΚ 

AREA GEOGRAFICA 

AREA GEOGRAFICA 

vǳŀƴǘƛ ŘŜƛ ǘǳƻƛ ŀƳƛŎƛ ŦǳƳŀƴƻ ŀōƛǘǳŀƭƳŜƴǘŜΚ 
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GLI AMICI 
 

  

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  
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18%

41%

41%

9%

28%

63%

I RISCHI CONNESSI AL FUMO: IL RUOLO 
DELLA FAMIGLIA E DELLA SCUOLA 

 
  
L ǘǳƻƛ ƎŜƴƛǘƻǊƛ ǘƛ Ƙŀƴƴƻ Ƴŀƛ ǇŀǊƭŀǘƻ ŘŜƛ ǊƛǎŎƘƛ ŎƻƴƴŜǎǎƛ ŦǳƳƻΚ 

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

! ǎŎǳƻƭŀ ƛ ŘƻŎŜƴǘƛ ǘƛ Ƙŀƴƴƻ Ƴŀƛ 
ǇŀǊƭŀǘƻ ŘŜƛ ǊƛǎŎƘƛ ŎƻƴƴŜǎǎƛ ŦǳƳƻΚ 

AREA GEOGRAFICA 

AREA GEOGRAFICA 
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I RISCHI CONNESSI AL FUMO: IL RUOLO 
DELLA FAMIGLIA E DELLA SCUOLA 

 
  

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  
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8%

8%

17%

67%

[Ω¦{h 59[[! {LD!w9¢¢! 9[9¢¢whbL/! 
 

  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

Iŀƛ Ƴŀƛ ǳǘƛƭƛȊȊŀǘƻ ƭŀ ǎƛƎŀǊŜǘǘŀ ŜƭŜǘǘǊƻƴƛŎŀΚ 

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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21%

10%

7%

4%

5%

1%

2%

68%

LE RAGIONI CHE SPINGONO A 
COMINCIARE A UTILIZZARE LA SIGARETTA 

ELETTRONICA 
 

  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

tŜǊ ǉǳŀƭŜ ǊŀƎƛƻƴŜ Ƙŀƛ ŎƻƳƛƴŎƛŀǘƻ ŀŘ ǳǘƛƭƛȊȊŀǊŜ ƭŀ ǎƛƎŀǊŜǘǘŀ 
ŜƭŜǘǘǊƻƴƛŎŀΚ όŝ ǇƻǎǎƛōƛƭŜ ǎŎŜƎƭƛŜǊŜ ŀƴŎƘŜ ǇƛǴ ƻǇȊƛƻƴƛύ 
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69%

31%

LA RICARICA 
 

  

Base dati: UTILIZZATORI DELLA SIGARETTA ELETTRONICA 

vǳŀƴŘƻ ŀŎǉǳƛǎǘƛ ƛƭ ƭƛǉǳƛŘƻ Řƛ ǊƛŎŀǊƛŎŀ ǇŜǊ 
ƭŀ ǎƛƎŀǊŜǘǘŀ ŜƭŜǘǘǊƻƴƛŎŀ ǎŎŜƎƭƛΥ 

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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17%

33%

28%

22%

I LUOGHI DI ACQUISTO 
 

  
bŜƛ ƭƻŎŀƭƛ ŘƻǾŜ Ƙŀƛ ŀŎǉǳƛǎǘŀǘƻ ƭŀ ǊƛŎŀǊƛŎŀ ǇŜǊ ƭŀ ǎƛƎŀǊŜǘǘŀ 
ŜƭŜǘǘǊƻƴƛŎŀ Ǿƛ ŜǊŀƴƻ ŀǾǾƛǎƛ ŎƘŜ ƛƴŦƻǊƳŀǾŀƴƻ ƭŀ ŎƭƛŜƴǘŜƭŀ 
ǊƛƎǳŀǊŘƻ ƛƭ ŘƛǾƛŜǘƻ Řƛ ǾŜƴŘƛǘŀ ŀ ƳƛƴƻǊƛ Řƛ му ŀƴƴƛΚ  

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 

Base dati: UTILIZZATORI DELLA SIGARETTA ELETTRONICA 
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57%

29%

8%

6%

I RIVENDITORI 
 

  

Base dati: HANNO AQUISTATO LIQUIDO DI RICARICA 

L ǊƛǾŜƴŘƛǘƻǊƛ ǎƛ ǎƻƴƻ Ƴŀƛ ǊƛŦƛǳǘŀǘƛ Řƛ ǾŜƴŘŜǊǘƛ ƛƭ ƭƛǉǳƛŘƻ Řƛ 
ǊƛŎŀǊƛŎŀ ǇŜǊŎƘŞ ǎŜƛ ǳƴ ƳƛƴƻǊŜƴƴŜΚ  

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 



 

 51 ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω 

38%

19%

14%

6%

4%

3%

1%

17%

I LUOGHI DI ACQUISTO 
 

 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
  

Base dati: HANNO AQUISTATO LIQUIDO DI RICARICA 

5ƻǾŜ ŀŎǉǳƛǎǘƛ ǇǊƛƴŎƛǇŀƭƳŜƴǘŜ ƭŜ ǎƛƎŀǊŜǘǘŜ 
ŜƭŜǘǘǊƻƴƛŎƘŜ Ŝκƻ ƛ ƭƛǉǳƛŘƛ Řƛ ǊƛŎŀǊƛŎŀΚ  
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80%

20%

LA RICARICA 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Base dati: UTILIZZATORI DELLA SIGARETTA ELETTRONICA 

¦ǘƛƭƛȊȊƛ ƭƛǉǳƛŘƛ Řƛ ǊƛŎŀǊƛŎŀ ƎƛŁ ǇǊƻƴǘƛ ŀƭƭϥǳǎƻΚ 

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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IL RAPPORTO TRA I 
MINORI E I 

DLh/IL 5Ω!½½!w5h 
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I MINORI 9 L[ DLh/h 5Ω!½½!w5h 
 
 
BASSA CONSAPEVOLEZZA DEI RISCHI 
Se finora avevamo incontrato una popolazione giovanile piuttosto 
consapevole ma non sempre allineata sul fronte dei comportamenti, sul 
ŦǊƻƴǘŜ ŀƭ ƎƛƻŎƻ ŘΩŀȊȊŀǊŘƻ ƛ ƳƛƴƻǊƛ ŘƛƳƻǎǘǊŀƴƻ Řƛ ŀǾŜǊŜ ǳƴŀ ƳƛƴƻǊŜ 
consapevolezza dei pericoli, stabile rispetto a quella rilevata nel 2023. 
[ΩƛŘŜŀ ŎƘŜ ǎƛ ŎǊŜƛ ǳƴŀ ǾŜǊŀ Ŝ ǇǊƻǇǊƛŀ ŘƛǇŜƴŘŜƴȊŀΣ Řŀƭƭŀ ǉǳŀƭŜ ŝ ŘƛŦŦƛŎƛƭŜ 
uscire, è diffusa, come quella di ritrovarsi in condizioni economiche difficili. 
Tuttavia, una parte significativa continua a ritenere che giocare 
άƳƻŘŜǊŀǘŀƳŜƴǘŜέ ƴƻƴ ǎƛŀ ǇŜǊƛŎƻƭƻǎƻΣ ǎŜƎƴŀƭŜ ŎƘŜ ƛƭ ŎƻƴŦƛƴŜ ǘǊŀ 
divertimento e rischio viene spesso sottovalutato. 

 
COSA SAPPIAMO DELLA LEGGE 
L ǊŀƎŀȊȊƛ ǎŀƴƴƻ ŎƘŜ ƛƭ ƎƛƻŎƻ ŘΩŀȊȊŀǊŘƻ ŝ ǾƛŜǘŀǘƻ ŀƛ ƳƛƴƻǊƛ Řƛ му ŀƴƴƛ Ŝ ǉǳŜǎǘŀ 
conoscenza cresce rispetto al passato. Eppure, come già accade per alcol e 
sigarette, questa conoscenza non si traduce in comportamenti coerenti: la 
barriera legale si rivela fragile e facilmente aggirabile. Sono numerosi (3 su 
10) i minori che raccontano di essere entrati in sale scommesse, bingo o 
videolottery, spesso senza alcun controllo, e anzi talvolta accolti con 
normalità. 
 

[Ω9{t9wL9b½! 5Lw9¢¢! 5L DLh/h 
Una quota rilevante (più di uno su 10) di adolescenti dichiara di aver 
giocato almeno una volta in attività commerciali come agenzie di 
scommesse, bar o tabaccherie. Le tipologie di gioco sono varie: dalle 
scommesse sportive (in crescita), fino alle lotterie e ai gratta e vinci (in 
netto calo), fino a casinò e slot machine, in decisa crescita. Quando si 
recano in questi luoghi, i minori lo fanno perlopiù in compagnia dei 
coetanei: un elemento che rafforza il ruolo del gruppo come facilitatore e 
normalizzatore del comportamento. 
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I CONTROLLI CHE NON BASTANO 
/ǊŜǎŎŜ ƛƭ ƴǳƳŜǊƻ Řƛ ǊƛǾŜƴŘƛǘƻǊƛ ŎƘŜ ǾŜǊƛŦƛŎŀƴƻ ƭΩŜǘŁΣ ŎƻƳŜ ƛƭ ƴǳƳŜǊƻ Řƛ 
rivenditori che rifiutano di far giocare un minore, ma più rara è la presenza 
di spiegazioni sui rischi legati al gioco da parte degli esercenti. Interessante 
notare che solo un terzo dei giovani intervistati dichiara di poter essere 
scambiato per un maggiorenne. 

 
IL GIOCO ONLINE 
Un capitolo a sé riguarda il gioco su internet. Le piattaforme digitali 
rappresentano una porta di accesso ulteriore e spesso ancora meno 
controllata. Molti ragazzi raccontano di aver conosciuto i siti attraverso 
amici o pubblicità online, e le modalità di accesso sono semplici: gli avvisi 
sul divieto ai minori compaiono, ma non rappresentano un ostacolo reale. 
In alcuni casi i ragazzi utilizzano le carte di credito dei genitori o i loro conti 
di gioco, spesso con il loro consenso. 

 
IL RUOLO DEL GRUPPO E DELLE FAMIGLIE 
/ƻǎƜ ŎƻƳŜ ǇŜǊ ŀƭŎƻƭ Ŝ ŦǳƳƻΣ ŀƴŎƘŜ ƴŜƭ ƎƛƻŎƻ ŘΩŀȊȊŀǊŘƻ ƭŀ ǎǇƛƴǘŀ ŘŜƭ ƎǊǳǇǇƻ 
di pari è forte: non mancano ragazzi che dichiarano di aver giocato più di 
quanto volessero perché sollecitati dagli amici. La famiglia, pur avendo in 
molti casi parlato dei rischi connessi al gioco, appare meno incisiva rispetto 
ad altri ambiti: i messaggi arrivano, ma non sembrano in grado di 
contrastare efficacemente la curiosità e la pressione sociale. In un terzo dei 
ŎŀǎƛΣ ƭŀ ŦŀƳƛƎƭƛŀ ǇŀǊŜ ǎƛŀ ŎƻƴǎŀǇŜǾƻƭŜ ŘŜƭƭΩŀōƛǘǳŘƛƴŜ Řƛ ƎƛƻŎŀǊŜ ŘŜƭ ƳƛƴƻǊŜΣ 
chiudendo quindi un occhio. 

 
AREE DI INTERVENTO: FERMARE LA NORMALIZZAZIONE 
Il quadro complessivo evidenzia un fenomeno non marginale, soprattutto 
perché percepito come meno pericoloso di altri. Serve evitare che il gioco 
ǎƛŀ ǇŜǊŎŜǇƛǘƻ ŎƻƳŜ ǳƴ άǇŜŎŎŀǘƻ ǾŜƴƛŀƭŜέ Ŝ ŎƻƴǘǊŀǎǘŀǊƴŜ ƭŀ ƴƻǊƳŀƭƛȊȊŀȊƛƻƴŜΣ 
alzando ulteriormente il livello di attenzione in famiglia. 
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19%

17%

18%

46%

I GIOCHI CON VINCITA IN DENARO 
 

  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

wƛǘƛŜƴƛ ŎƘŜ ƎƛƻŎŀǊŜ ŦǊŜǉǳŜƴǘŜƳŜƴǘŜ Ŏƻƴ ƎƛƻŎƘƛ Ŏƻƴ 
ǾƛƴŎƛǘŀ ƛƴ ŘŜƴŀǊƻ Ǉƻǎǎŀ ŀǾŜǊŜ ŘŜƭƭŜ ŎƻƴǎŜƎǳŜƴȊŜ 

ƴŜƎŀǘƛǾŜ ǇŜǊ ƛ ǊŀƎŀȊȊƛκŜ ŘŜƭƭŀ ǘǳŀ ŜǘŁΚ 

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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59%

34%

7%

I GIOCHI CON VINCITA IN DENARO 
 

  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

vǳŀƭƛΣ ǎŜŎƻƴŘƻ ǘŜΣ ǎƻƴƻ ƭŜ ŎƻƴǎŜƎǳŜƴȊŜ ǇƛǴ ƎǊŀǾƛ ǇŜǊ ŎƘƛ 
ƎƛƻŎŀ ŦǊŜǉǳŜƴǘŜƳŜƴǘŜ ŀƛ ƎƛƻŎƘƛ Ŏƻƴ ǾƛƴŎƛǘŀ ƛƴ ŘŜƴŀǊƻΚ  

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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4%

5%

83%

8%

LA LEGGE CHE REGOLE I GIOCHI CON 
VINCITA IN DENARO 

 
  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

{ŜŎƻƴŘƻ ƭŀ ƭŜƎƎŜ ŀǘǘǳŀƭŜΣ ƛƭ ƎƛƻŎƻ Ŏƻƴ ǾƛƴŎƛǘŜ ƛƴ ŘŜƴŀǊƻΦΦΦΦ 

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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54%

46%

I GIOCHI CON VINCITA IN DENARO 
 

 
  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

wƛǘƛŜƴƛ ŎƘŜ ǎŜ ǎƛ ƎƛƻŎŀ ƳƻŘŜǊŀǘŀƳŜƴǘŜ ƛƭ 
ƎƛƻŎƻ ƴƻƴ ǎƛŀ ǇŜǊƛŎƻƭƻǎƻΚ  

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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85%

15%

I GIOCHI CON VINCITA IN DENARO 
 

  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

wƛǘƛŜƴƛ ŎƘŜ ǎƛ ŘŜōōŀ ƛƴǎŜǊƛǊŜ ǳƴ ƭƛƳƛǘŜ 
ƳŀǎǎƛƳƻ Řƛ ƛƳǇƻǊǘƻ ƻ Řƛ ǘŜƳǇƻ ǇŜǊ ƛƭ ƎƛƻŎƻΚ  

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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68%

24%

8%

LE SALE DA GIOCO CON VINCITE IN 
DENARO 

 
  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

{ŜŎƻƴŘƻ ƭŀ ƭŜƎƎŜ ŀǘǘǳŀƭŜΣ ŝ ǾƛŜǘŀǘƻ ŀƛ ƳƛƴƻǊƛ Řƛ ŀƴƴƛ му 
ƭϥƛƴƎǊŜǎǎƻ ƴŜƭƭŜ ǎŀƭŜ ƛƴ Ŏǳƛ ǎƛ ƎƛƻŎŀ Ŏƻƴ ǾƛƴŎƛǘŜ ƛƴ ŘŜƴŀǊƻΚ   

AREA GEOGRAFICA 

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  
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29%

71%

I GIOCHI CON VINCITA IN DENARO 
 

  
{Ŝƛ Ƴŀƛ ŜƴǘǊŀǘƻ ƛƴ ǳƴŀ ǎŀƭŀ ŘŜŘƛŎŀǘŀ ŀƭ ƎƛƻŎƻ Ŏƻƴ ǾƛƴŎƛǘŀ 
ƛƴ ŘŜƴŀǊƻ όōƛƴƎƻΣ ŀƎŜƴȊƛŜ ǎŎƻƳƳŜǎǎŜΣ ±ƛŘŜƻƭƻǘǘŜǊȅύΚ   

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 

Base dati: TOTALE CAMPIONE 
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28%

72%

LE SALE DA GIOCO CON VINCITA IN 
DENARO 

 
  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

vǳŀƴŘƻ ǘƛ ǎŜƛ ǊŜŎŀǘƻ ƛƴ ǳƴ ŜǎŜǊŎƛȊƛƻ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭŜ ǇŜǊ 
ƎƛƻŎŀǊŜ ŜǊƛ Řŀ ǎƻƭƻ ƻ Ŏƻƴ Ǝƭƛ ŀƳƛŎƛ ǘǳƻƛ ŎƻŜǘŀƴŜƛΚ    

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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84%

1%

13%

2%

LE SALE DA GIOCO 
 

  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

Iŀƛ Ƴŀƛ ƎƛƻŎŀǘƻ ǇǊŜǎǎƻ ŀǘǘƛǾƛǘŁ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭƛΣ ŎƻƳŜ ŀƎŜƴȊƛŜ 
ǇŜǊ ƭŜ ǎŎƻƳƳŜǎǎŜΣ ōŀǊΣ ǘŀōŀŎŎƘŜǊƛŜΣ ǎŀƭŜ ōƛƴƎƻΣ ŜŎŎΦΚ 

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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30%

22%

12%

11%

9%

8%

7%

LA TIPOLOGIA DI GIOCO 
 

  

Base dati: HANNO GIOCATO A GIOCHI CON VINCITE IN DENARO PRESSO LE SALE DA GIOCO 

! Ŏƻǎŀ Ƙŀƛ ƎƛƻŎŀǘƻ ƴŜƭƭŜ ŀǘǘƛǾƛǘŁ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭƛ όŀƎŜƴȊƛŜ 
ǇŜǊ ƭŜ ǎŎƻƳƳŜǎǎŜΣ ōŀǊΣ ǘŀōŀŎŎƘŜǊƛŜΣ ǎŀƭŜ ōƛƴƎƻύΚ  
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52%

11%

32%

5%

13%

21%

22%

31%

13%

LE SALE DA GIOCO 

 
  

Base dati: HANNO GIOCATO A GIOCHI CON VINCITE IN DENARO PRESSO LE SALE DA GIOCO 

Lƭ ǇŜǊǎƻƴŀƭŜ Ƙŀ ǾŜǊƛŦƛŎŀǘƻ ƭŀ ǘǳŀ ŜǘŁΣ 
ŎƻƴǘǊƻƭƭŀƴŘƻ ƭŀ ǘǳŀ ŎŀǊǘŀ ŘΩƛŘŜƴǘƛǘŁΚ 

AREA GEOGRAFICA 

AREA GEOGRAFICA 

vǳŀƴŘƻ Ƙŀƛ ƎƛƻŎŀǘƻ ƴŜƭƭŜ ŀǘǘƛǾƛǘŁ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭƛΣ ŎΩŜǊŀƴƻ ŀǾǾƛǎƛ 
ƛƴ Ŏǳƛ ǾŜƴƛǾŀ ǊƛǇƻǊǘŀǘƻ ƛƭ ŘƛǾƛŜǘƻ Řƛ ƎƛƻŎƻ ǇŜǊ ƛ ƳƛƴƻǊƛΚ 
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LE SALE DA GIOCO 
 

 
  

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

Base dati: HANNO GIOCATO A GIOCHI CON VINCITE IN DENARO PRESSO LE SALE DA GIOCO 
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68%

4%

21%

7%

50%

6%

33%

11%

LE SALE DA GIOCO: I RIVENDITORI 
 

  

Base dati: HANNO GIOCATO A GIOCHI CON VINCITE IN DENARO PRESSO LE SALE DA GIOCO 

L ǊƛǾŜƴŘƛǘƻǊƛ ǘƛ Ƙŀƴƴƻ ǎǇƛŜƎŀǘƻ ŘŜƛ Ǉƻǎǎƛōƛƭƛ ǊƛǎŎƘƛ ŘŜƭ ƎƛƻŎƻ 
Ŏƻƴ ǾƛƴŎƛǘŀ Řƛ ŘŜƴŀǊƻ όŘƛǇŜƴŘŜƴȊŀ Řŀ ƎƛƻŎƻ ŘΩŀȊȊŀǊŘƻύΚ 

AREA GEOGRAFICA 

AREA GEOGRAFICA 

L ǊƛǾŜƴŘƛǘƻǊƛ ǎƛ ǎƻƴƻ Ƴŀƛ ǊƛŦƛǳǘŀǘƛ Řƛ ŦŀǊǘƛ 
ƎƛƻŎŀǊŜ ǇŜǊŎƘŞ ǎŜƛ ǳƴ ƳƛƴƻǊŜƴƴŜΚ 
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LE SALE DA GIOCO: I RIVENDITORI 
 

 
  

Base dati: HANNO GIOCATO A GIOCHI CON VINCITE IN DENARO PRESSO LE SALE DA GIOCO 

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  
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36%

64%

[ΩETÀ 
 

  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

!ǇǇŀǊŜƴǘŜƳŜƴǘŜ ǇƻǘǊŜǎǘƛ ŜǎǎŜǊŜ ǎŎŀƳōƛŀǘƻ 
ǇŜǊ ǳƴ ƳŀƎƎƛƻǊŜƴƴŜΚ     

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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2%

3%

7%

88%

I GIOCHI ON LINE 
 

  
{ƻƭƛǘŀƳŜƴǘŜ ǉǳŀƴǘŜ ǾƻƭǘŜ ƎƛƻŎƘƛ ƻƴƭƛƴŜ ŀ ƎƛƻŎƘƛ Ŏƻƴ 
ǾƛƴŎƛǘŜ ƛƴ ŘŜƴŀǊƻ όǎŎƻƳƳŜǎǎŜΣ ƭƻǘǘŜǊƛŜΣ ŜŎŎΦύΚ 

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 

Base dati: TOTALE CAMPIONE 
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22%

21%

37%

14%

6%

I GIOCHI ON LINE 
 

  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

/ƻƳŜ Ƙŀƛ ŎƻƴƻǎŎƛǳǘƻ ƛ ǎƛǘƛ Řƛ ƎƛƻŎƘƛ Ŏƻƴ ǾƛƴŎƛǘŜ Řƛ ŘŜƴŀǊƻ 
ƻƴ ƭƛƴŜΚ όŝ ǇƻǎǎƛōƛƭŜ ǎŎŜƎƭƛŜǊŜ ŀƴŎƘŜ ǇƛǴ ƻǇȊƛƻƴƛύ 
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7%

3%

3%

4%

3%

2%

7%

83%

I GIOCHI ONLINE 
 

  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

! Ŏƻǎŀ ƎƛƻŎƘƛ ƻƴƭƛƴŜΚ  
όŝ ǇƻǎǎƛōƛƭŜ ǎŎŜƎƭƛŜǊŜ ŀƴŎƘŜ ǇƛǴ ƻǇȊƛƻƴƛύ 
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34%

19%

47%

30%

31%

23%

16%

I GIOCHI ON LINE 

  

Base dati: HANNO GIOCATO A GIOCHI ON LINE 

vǳŀƴŘƻ ǘƛ ŎƻƭƭŜƎƘƛ ŀ ƛ ǎƛǘƛ Řƛ ƎƛƻŎƻ ƻƴƭƛƴŜΣ Ŏƛ ǎƻƴƻ ŀǾǾƛǎƛ ƛƴ Ŏǳƛ 
ǾƛŜƴŜ ǊƛǇƻǊǘŀǘƻ ƛƭ ŘƛǾƛŜǘƻ Řƛ ƎƛƻŎƻ ǇŜǊ ƛ ƳƛƴƻǊƛ Řƛ му ŀƴƴƛΚ 

!ƭ ƳƻƳŜƴǘƻ ŘŜƭƭΩƛǎŎǊƛȊƛƻƴŜ ǘƛ ŝ ǎǘŀǘŀ ǊƛŎƘƛŜǎǘŀ ƭΩŜǘŁΚ 

AREA GEOGRAFICA 

AREA GEOGRAFICA 
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I GIOCHI ONLINE 

 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
  

Base dati: HANNO GIOCATO A GIOCHI CON VINCITE IN DENARO PRESSO LE SALE DA GIOCO 

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  
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89%

4%

7%

LA CARTA DI CREDITO DEI GENITORI 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Base dati: TOTALE CAMPIONE 

Iŀƛ Ƴŀƛ ǳǘƛƭƛȊȊŀǘƻ ŎŀǊǘŀ Řƛ ŎǊŜŘƛǘƻ ƻ Ŏƻƴǘƛ 
Řƛ ƎƛƻŎƻ ŘŜƛ ƎŜƴƛǘƻǊƛΚ  

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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32%

68%

IL RAPPORTO CON I GENITORI 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Base dati: TOTALE CAMPIONE 

L ǘǳƻƛ ƎŜƴƛǘƻǊƛ ǎŀƴƴƻ ŎƘŜ ƎƛƻŎƘƛ ƻƴ ƭƛƴŜΚ  

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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92%

5%

1%

2%

LE AMICIZIE 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

L ǘǳƻƛ ŀƳƛŎƛ Ƙŀƴƴƻ Ƴŀƛ ƛƴǎƛǎǘƛǘƻ ŀŦŦƛƴŎƘŞ ǘǳ ƎƛƻŎŀǎǎƛ 
ǇƛǴ Řƛ ǉǳŀƴǘƻ ŀǾǊŜǎǘƛ ǾƻƭǳǘƻΚ 

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 



 

 79 ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω  ω 

22%

33%

45%

35%

33%

32%

I RISCHI CONNESSI AL GIOCO CON 
VINCITA IN DENARO: IL RUOLO DELLA 

FAMIGLIA E DELLA SCUOLA 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Base dati: TOTALE CAMPIONE 

! ǎŎǳƻƭŀ ƛ ŘƻŎŜƴǘƛ ǘƛ Ƙŀƴƴƻ Ƴŀƛ ǇŀǊƭŀǘƻ ŘŜƛ ǊƛǎŎƘƛ 
ŎƻƴƴŜǎǎƛ ŀƭ ƎƛƻŎƻ Ŏƻƴ ǾƛƴŎƛǘŀ Řƛ ŘŜƴŀǊƻΚ 

AREA GEOGRAFICA 

AREA GEOGRAFICA 

L ǘǳƻƛ ƎŜƴƛǘƻǊƛ ǘƛ Ƙŀƴƴƻ Ƴŀƛ ǇŀǊƭŀǘƻ ŘŜƛ ǊƛǎŎƘƛ 
ŎƻƴƴŜǎǎƛ ŀƭ ƎƛƻŎƻ Ŏƻƴ ǾƛƴŎƛǘŀ Řƛ ŘŜƴŀǊƻΚ 
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I RISCHI CONNESSI AL GIOCO CON 
VINCITA IN DENARO: IL RUOLO DELLA 
FAMIGLIA E DELLA SCUOLA 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Base dati: TOTALE CAMPIONE 

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  
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FILMATI O RIVISTE CON 
CONTENUTI 

PORNOGRAFICI 
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I MINORI E I CONTENUTI PORNOGRAFICI 
 
 
LA CONSAPEVOLEZZA DEI RISCHI 
Quando si parla di pornografia, la percezione dei rischi da parte dei ragazzi 
appare meno diffusa rispetto a quanto registrato per alcol e fumo. Solo 
circa la metà degli intervistati ritiene che la visione di filmati o riviste con 
contenuti pornografici possa comportare conseguenze negative alla loro 
età. È un dato che segna un leggero aumento rispetto alle rilevazioni 
precedenti, ma resta comunque minoritario: molti minori continuano a 
ǾŜŘŜǊŜ ƭŀ ǇƻǊƴƻƎǊŀŦƛŀ ŎƻƳŜ ǳƴΩŜǎǇŜǊƛŜƴȊŀ άƴƻǊƳŀƭŜέ ƻ ǇǊƛǾŀ Řƛ ǊŜŀƭƛ 
conseguenze. 

 
[Ω9{t9wL9b½! 5Lw9¢¢! 
Nonostante il divieto di legge, una quota ampia (e in lieve crescita) di 
adolescenti dichiara di aver già guardato contenuti pornografici, spesso con 
ǳƴŀ ŎŜǊǘŀ ŦǊŜǉǳŜƴȊŀΦ [ŀ ŎǳǊƛƻǎƛǘŁ ǊŀǇǇǊŜǎŜƴǘŀ ƭŀ ǇƻǊǘŀ ŘΩƛƴƎǊŜǎǎƻ ǇǊƛƴŎƛǇŀƭŜΣ 
alimentata dal ruolo del gruppo: non è raro, infatti, che i ragazzi raccontino 
di aver visto immagini o video espliciti insieme agli amici. Questa fruizione 
condivisa, più frequente tra maschi, contribuisce a legittimare e 
ƴƻǊƳŀƭƛȊȊŀǊŜ ƭŀ ǇƻǊƴƻƎǊŀŦƛŀ ŎƻƳŜ ǇŀǊǘŜ ŘŜƭƭΩŜǎǇŜǊƛŜƴȊŀ ŀŘƻƭŜǎŎŜƴȊƛŀƭŜΦ 

 
LE MODALITÀ DI ACCESSO 
Internet rappresenta sempre più la via principale: i contenuti pornografici 
sono raggiunti quasi sempre online, spesso attraverso siti gratuiti e 
facilmente accessibili. La presenza di avvisi sul divieto ai minori è percepita, 
ma si tratta di barriere formali, aggirabili con un semplice clic. Rari i casi in 
Ŏǳƛ ƛ ǎƛǘƛ ŀōōƛŀƴƻ ŜŦŦŜǘǘƛǾŀƳŜƴǘŜ ŎƘƛŜǎǘƻ Ŝ ǾŜǊƛŦƛŎŀǘƻ ƭΩŜǘŁ ǘǊŀƳƛǘŜ 
documento. Una minoranza di ragazzi dichiara anche di aver acquistato 
materiale pornografico, soprattutto in formato digitale, ma senza che la 
ǾŜǊƛŦƛŎŀ ŘŜƭƭΩŜǘŁ ǊŀǇǇǊŜǎŜƴǘŀǎǎŜ ǳƴ ǾŜǊƻ ƻǎǘŀŎƻƭƻΦ 
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IL RUOLO DELLA FAMIGLIA E DELLA SCUOLA 
Il dialogo con gli adulti appare ancora debole: solo una parte dei genitori ha 
affrontato il tema con i figli, mettendoli in guardia sui rischi legati al 
consumo di pornografia. Anche la scuola mostra una presenza ridotta: la 
maggioranza degli intervistati non ha mai ricevuto informazioni o 
discussioni sul tema da parte dei docenti. 

 
IL PARENTAL CONTROL 
Un capitolo a parte riguarda i dispositivi: solo una parte dei genitori 
dichiara di aver attivato sistemi di parental control su smartphone, tablet o 
smart TV dei figli.  

 
UNA NUOVA NORMALIZZAZIONE 
La pornografia, per molti minori, rischia di essere assimilata a una pratica 
ordinaria e priva di rischi. Il consumo precoce e non mediato, soprattutto 
se condiviso con i pari, può però avere conseguenze profonde: dalla 
costruzione di aspettative distorte sulle relazioni fino alla banalizzazione 
della violenza o della disparità di genere. Il tema non è solo quello 
ŘŜƭƭΩŀŎŎŜǎǎƻ ǾƛŜǘŀǘƻΣ Ƴŀ ŘŜƭ ƳŜǎǎŀƎƎƛƻ ŎǳƭǘǳǊŀƭŜ ŎƘŜ ǉǳŜǎǘƛ ŎƻƴǘŜƴǳǘƛ 
veicolano e del modo in cui possono incidere sulla crescita affettiva e 
relazionale. 

 
AREE DI INTERVENTO: INFORMARE E PROTEGGERE 
Di fronte a questo quadro, la via di soluzione è principalmente informativa: 
ǎŜǊǾŜ ǳƴΩŜŘǳŎŀȊƛƻƴŜ ǇƛǴ ŘƛŦŦǳǎŀ Ŝ ŎƻǊŀƎƎƛƻǎŀΣ ƛƴ ŦŀƳƛƎƭƛŀ Ŝ ŀ ǎŎǳƻƭŀΣ ŎƘŜ 
affronti il tema senza tabù e offra ai ragazzi strumenti per leggere 
criticamente ciò che vedono. 
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22%

27%
27%

24%Molto

Abbastanza

Poco

Per nulla

FILMATI E RIVISTE CON CONTENUTI 
PORNOGRAFICI 

 
  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

Ritieni che vedere filmati o leggere riviste con contenuti 
pornografici comporti dei rischi per ragazzi della tua età?  

AREA GEOGRAFICA 

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

%MOLTO+ %ABBASTANZA   
49% 

RILEVAZIONE 2023 
40% 
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68%

22%

10%

LA LEGGE CHE REGOLA LA VISIONE DEI 
FILMATI E RIVISTE 

  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

{ŜŎƻƴŘƻ ƭŀ ƭŜƎƎŜ ŀǘǘǳŀƭŜΣ ƭŀ ǾƛǎƛƻƴŜ ŘŜƛ ŦƛƭƳŀǘƛ ƻ ŘŜƭƭŜ 
ǊƛǾƛǎǘŜ Ŏƻƴ ŎƻƴǘŜƴǳǘƛ ǇƻǊƴƻƎǊŀŦƛŎƛ ŝΥ 

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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56%

7%

9%

13%

15%

56%

33%

4%

7%

LA VISIONE DI FILMATI E RIVISTE 
  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

vǳŀƴǘŜ ǾƻƭǘŜ Ƙŀƛ ƎǳŀǊŘŀǘƻ Ŧƻǘƻ όƛƳƳŀƎƛƴƛύ ƻ ǾƛŘŜƻ ǇƻǊƴƻƎǊŀŦƛŎƛΚ 

AREA GEOGRAFICA 

AREA GEOGRAFICA 

Iŀƛ Ƴŀƛ ƎǳŀǊŘŀǘƻ Ŧƻǘƻ όƛƳƳŀƎƛƴƛύ ƻ ǾƛŘŜƻ Ŏƻƴ ŎƻƴǘŜƴǳǘƛ ǇƻǊƴƻƎǊŀŦƛŎƛΚ 
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LA VISIONE DI FILMATI E RIVISTE 
 
  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  
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69%

23%

4%

2%

2%

LA VISIONE DI FILMATI E RIVISTE 
 

  

Base dati: HANNO GUARDATO FILMATI E RIVISTE 

/ƻƴ ŎƘƛ ǇǊŜǾŀƭŜƴǘŜƳŜƴǘŜ Ƙŀƛ Ǿƛǎǘƻ Ŧƻǘƻ 
όƛƳƳŀƎƛƴƛύ ƻ ǾƛŘŜƻ ǇƻǊƴƻƎǊŀŦƛŎƛΚ 

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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53%

21%

13%

13%

3%

15%

LA CONOSCENZA DELLA PORNOGRAFIA 
 

  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

/ƻƳŜ Ƙŀƛ ŎƻƴƻǎŎƛǳǘƻ ƭŀ ǇƻǊƴƻƎǊŀŦƛŀΚ  
όŝ ǇƻǎǎƛōƛƭŜ ǎŎŜƎƭƛŜǊŜ ŀƴŎƘŜ ǇƛǴ ƻǇȊƛƻƴƛύ 
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36%

8%

7%

5%

4%

3%

2%

3%

1%

0%

56%

LA CONOSCENZA DELLA PORNOGRAFIA 
 

  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

5ƻǾŜ Ƙŀƛ Ǿƛǎǘƻ ƭŜ Ŧƻǘƻ όƛƳƳŀƎƛƴƛύ ƻ ǾƛŘŜƻ Ŏƻƴ ŎƻƴǘŜƴǳǘƛ 
ǇƻǊƴƻƎǊŀŦƛŎƛΚ όǇǳƻƛ ǎŎŜƎƭƛŜǊŜ ǇƛǴ Řƛ ǳƴŀ ƻǇȊƛƻƴŜύ 
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1%

1%

2%

96%

46%

22%

15%

15%

2%

[Ω!/v¦L{¢h 5L a!¢9wL![9 
PORNOGRAFICO 

 
  

Base dati: HANNO ACQUISTATO MATERIALE PORNOGRAFICO 

5ƻǾŜ ǇǊŜǾŀƭŜƴǘŜƳŜƴǘŜ Ƙŀƛ ŀŎǉǳƛǎǘŀǘƻ ƛƭ ƳŀǘŜǊƛŀƭŜ ǇƻǊƴƻƎǊŀŦƛŎƻΚ 

AREA GEOGRAFICA 

AREA GEOGRAFICA 

bŜƭƭΩǳƭǘƛƳƻ ŀƴƴƻ Ƙŀƛ ŀŎǉǳƛǎǘŀǘƻ ƳŀǘŜǊƛŀƭŜ ǇƻǊƴƻƎǊŀŦƛŎƻΚ 
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[Ω!/v¦L{¢h 5L a!¢9wL![9 
PORNOGRAFICO 

 
  

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  
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58%

11%

7%

24%

[Ω!/v¦L{¢h 5L a!¢9wL![9 
PORNOGRAFICO 

 
  

Base dati: HANNO ACQUISTATO MATERIALE PORNOGRAFICO 

tǊƛƳŀ ŘŜƭƭΩŀŎǉǳƛǎǘƻΣ ŝ ǎǘŀǘŀ ǾŜǊƛŦƛŎŀǘŀ ƭŀ ǘǳŀ ŜǘŁΣ 
ŀǘǘǊŀǾŜǊǎƻ ƭŀ ŎŀǊǘŀ ŘΩƛŘŜƴǘƛǘŁΚ 

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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16%

44%

16%

24%

41%

55%

4%

LA VISIONE DI MATERIALE 
PORNOGRAFICO SU INTERNET 

 
  

Base dati: HANNO VISTO MATERIALE PORNOGRAFICO SU INTERNET 

Lƭκƛ ǎƛǘƻκƛ ŘƻǾŜ Ƙŀƛ Ǿƛǎǘƻ ƳŀǘŜǊƛŀƭŜ ǇƻǊƴƻƎǊŀŦƛŎƻ 
Ƙŀ ǾŜǊƛŦƛŎŀǘƻ ƭŀ ǘǳŀ ŜǘŁΚ 

AREA GEOGRAFICA 

AREA GEOGRAFICA 

{Ŝ Ƙŀƛ Ǿƛǎǘƻ ƳŀǘŜǊƛŀƭŜ ǇƻǊƴƻƎǊŀŦƛŎƻ ǎǳ ƛƴǘŜǊƴŜǘΣ ǎǳƭ 
ǎƛǘƻ ŘƻǾŜ ƭΩƘŀƛ Ŧŀǘǘƻ Ǿƛ ŜǊŀƴƻ ŀǾǾƛǎƛ ŎƘŜ ƛƴŘƛŎŀǾŀƴƻ 
ŎƘŜ ƭŀ ǾƛǎƛƻƴŜ ŜǊŀ ŘŜŘƛŎŀǘŀ ŀŘ ǳƴ ǇǳōōƭƛŎƻ ŀŘǳƭǘƻΚ 
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LA VISIONE DI MATERIALE 
PORNOGRAFICO SU INTERNET 

 
  

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  
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60%

18%

22%

59%

15%

26%

I RISCHI CONNESSI ALLA VISIONE DI 
MATERIALE PORNOGRAFICO: IL RUOLO 
DELLA FAMIGLIA E DELLA SCUOLA 

 
 

  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

! ǎŎǳƻƭŀ ƛ ŘƻŎŜƴǘƛ ǘƛ Ƙŀƴƴƻ Ƴŀƛ ǇŀǊƭŀǘƻ ŘŜƛ ǊƛǎŎƘƛ 
ŎƻƴƴŜǎǎƛ ŀƭƭŀ ǾƛǎƛƻƴŜ Řƛ ƳŀǘŜǊƛŀƭŜ ǇƻǊƴƻƎǊŀŦƛŎƻΚ 

AREA GEOGRAFICA 

AREA GEOGRAFICA 

L ǘǳƻƛ ƎŜƴƛǘƻǊƛ ǘƛ Ƙŀƴƴƻ Ƴŀƛ ǇŀǊƭŀǘƻ ŘŜƛ ǊƛǎŎƘƛ 
ŎƻƴƴŜǎǎƛ ŀƭƭŀ ǾƛǎƛƻƴŜ Řƛ ƳŀǘŜǊƛŀƭŜ ǇƻǊƴƻƎǊŀŦƛŎƻΚ 
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I RISCHI CONNESSI ALLA VISIONE DI 
MATERIALE PORNOGRAFICO: IL RUOLO 

DELLA FAMIGLIA E DELLA SCUOLA 
 

 
  

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  
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68%

28%

4%

IL PARENT CONTROL 
 

  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

L ǘǳƻƛ ƎŜƴƛǘƻǊƛ Ƙŀƴƴƻ ŀǘǘƛǾŀǘƻ ǎǳƛ ǘǳƻƛ ŘŜǾƛŎŜ όǎƳŀǊǘ ǇƘƻƴŜΣ 
ǘŀōƭŜǘΣ ǎƳŀǊǘ ǘǾύ ǳƴ ŦƛƭǘǊƻ ǇŀǊŜƴǘŀƭ ŎƻƴǘǊƻƭΚ 

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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  GAMING: LA 
PROPENSIONE A 

UTILIZZARE 
VIDEOGIOCHI 18+ 
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I MINORI E I VIDEOGIOCHI 18+ 
 
 
IL TEMPO TRASCORSO DAVANTI ALLO SCHERMO 
I videogiochi sono ormai parte integrante della quotidianità degli 
adolescenti. La maggioranza, in crescita rispetto alla precedente 
rilevazione, dichiara di giocare regolarmente, con un impegno di tempo 
ǎƛƎƴƛŦƛŎŀǘƛǾƻΥ ǇŜǊ Ƴƻƭǘƛ ǎƛ ǘǊŀǘǘŀ Řƛ ǳƴΩŀǘǘƛǾƛǘŁ ǉǳƻǘƛŘƛŀƴŀΣ ǎǇŜǎǎƻ ǎǳǇŜǊƛƻǊŜ ŀ 
due ore al giorno. 

 
[Ω9{t9wL9b½! hb[Lb9 
Il gioco non è più confinato a una dimensione individuale: gran parte dei 
ragazzi si collega online, trasformando il videogioco in un ambiente di 
interazione continua. I compagni di gioco sono amici reali, ma anche 
sconosciuti conosciuti in rete, in un intreccio che unisce dimensione sociale 
e virtuale. Le piattaforme digitali permettono partite di gruppo, chat vocali 
e collaborazioni che alimentano la percezione di comunità e di 
appartenenza. 

 
LE PREFERENZE DEI RAGAZZI 
Le tipologie di giochi più amate spaziano dagli sportivi agli sparatutto, dai 
giochi di ruolo alle simulazioni. Una costante resta la ricerca di sfida e 
competizione, spesso condivisa con gli amici. Non sorprende che i ragazzi 
dichiarino di preferire giocare in compagnia, anche virtuale, rispetto 
ŀƭƭΩŜǎǇŜǊƛŜƴȊŀ ǎƻƭƛǘŀǊƛŀΦ [ŀ ŘƛƳŜƴǎƛƻƴŜ ŘŜƭ ƎǊǳǇǇƻΣ ŎƻƳŜ ƛƴ ŀƭǘǊƛ 
comportamenti adolescenziali, rappresenta una leva decisiva nel rafforzare 
ƭΩŀōƛǘǳŘƛƴŜΦ 

 
RISCHI PERCEPITI E CONTENUTI VIOLENTI 
Una quota significativa di giovani riconosce che i videogiochi con contenuti 
violenti o volgari possano comportare rischi. Tuttavia, il riconoscimento non 
impedisce loro di giocarci: la maggioranza dichiara di aver provato titoli non 
adatti alla propria età o di non averci fatto caso. 
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Molti minori ammettono di aver giocato con videogiochi vietati ai minori di 
18 anni, talvolta acquistati direttamente o scaricati gratuitamente dalla 
rete. 

 
GLI ACQUISTI IN-GAME 
Un altro fenomeno in crescita è quello delle microtransazioni: molti ragazzi 
ŘƛŎƘƛŀǊŀƴƻ Řƛ ŀǾŜǊ ǳǘƛƭƛȊȊŀǘƻ ƎƛƻŎƘƛ ŎƘŜ ǇŜǊƳŜǘǘƻƴƻ ƭΩŀŎǉǳƛǎǘƻ Řƛ ŎƻƴǘŜƴǳǘƛ Ŝ 
servizi digitali aggiuntivi con valuta reale. Skin, potenziamenti, accessori 
virtuali: spese apparentemente marginali che, sommate, possono diventare 
consistenti. 

 
IL RUOLO DI FAMIGLIA E SCUOLA 
Anche per i videogiochi emerge un quadro simile a quello visto per altri 
comportamenti a rischio. I genitori raramente parlano con i figli dei pericoli 
legati a contenuti non adatti, e le scuole affrontano il tema solo in parte. Gli 
amici, invece, esercitano una pressione importante: non mancano ragazzi 
che raccontano di aver giocato con titoli inadatti spinti proprio dai pari. 

 
I SIMBOLI E IL PARENTAL CONTROL 
Molti ragazzi riconoscono i simboli che accompagnano i videogiochi, come 
ƛƭ t9DL ƻ ǉǳŜƭƭƛ ŎƘŜ ƛƴŘƛŎŀƴƻ ƭΩŀŎǉǳƛǎǘƻ ƛƴ-app. Tuttavia, questa conoscenza 
non si traduce in comportamenti consapevoli. Anche i sistemi di parental 
control, sebbene esistenti, vengono applicati in modo discontinuo dalle 
famiglie.  

 
!w99 5L Lb¢9w±9b¢hΥ 5![[ΩLb¢w!¢¢9bLa9b¢h ![[Ω95¦/!½Lhb9 

Il quadro generale mostra come i videogiochi abbiano assunto un ruolo 
centrale nella vita dei ragazzi, ben oltre il semplice divertimento. Le aree di 
ƛƴǘŜǊǾŜƴǘƻ ǎƻƴƻ ŎƘƛŀǊŜΥ ǊŜƴŘŜǊŜ ǇƛǴ ǎǘǊƛƴƎŜƴǘƛ ƛ ŎƻƴǘǊƻƭƭƛ ǎǳƭƭΩŀŎǉǳƛǎǘƻ Řƛ 
titoli non adatti, sensibilizzare le famiglie a un uso consapevole e attento 
dei dispositivi.  
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12%

23%

40%

25%

25%

19%

16%

22%

18%

I VIDEOGIOCHI 
 

  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

vǳŀƴǘƻ ǘŜƳǇƻ ŘŜŘƛŎƘƛ ŀ ǾƛŘŜƻ ƎƛƻŎŀǊŜΚ 

DƛƻŎƘƛ Ƴŀƛ ŎƻƭƭŜƎŀǘƻ ƻƴƭƛƴŜΚ  

AREA GEOGRAFICA 

AREA GEOGRAFICA 
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I VIDEOGIOCHI 
 

  

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  
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43%
22%

11%

7%

6%
14%

36%

20%

5%

3%

36%

I VIDEOGIOCHI 
 

  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

/ƻƴ ŎƘƛ ƎƛƻŎƘƛ ǎƻƭƛǘŀƳŜƴǘŜΚ 

/ƻƴ ǉǳŀƭƛ ƎƛƻŎƘƛ ǇǊŜŦŜǊƛǎŎƛ ƎƛƻŎŀǊŜΚ όǊƛǎǇƻǎǘŀ ƳǳƭǘƛǇƭŀύ 

AREA GEOGRAFICA 

AREA GEOGRAFICA 
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I VIDEOGIOCHI 
 

  
SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  
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42%

38%

12%

8%

I DISPOSITIVI PER GIOCARE ON LINE 
 

  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

/ƻƴ ǉǳŀƭŜ ŘƛǎǇƻǎƛǘƛǾƻ ǘƛ ŎƻƭƭŜƎƘƛ ǇŜǊ ƎƛƻŎŀǊŜ ƻƴƭƛƴŜΚ 

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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40%

22%

38%

I VIDEOGIOCHI VIOLENTI 
 

  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

wƛǘƛŜƴƛ ŎƘŜ ƎƛƻŎŀǊŜ Ŏƻƴ ǾƛŘŜƻƎƛƻŎƘƛ Ŏƻƴ ŎƻƴǘŜƴǳǘƛ ǾƛƻƭŜƴǘƛ ƻ 
ǾƻƭƎŀǊƛΣ ŎƻƳǇƻǊǘƛ ŘŜƛ ǊƛǎŎƘƛ ǇŜǊ ǳƴ ǊŀƎŀȊȊƻ ŘŜƭƭŀ ǘǳŀ ŜǘŁΚ 

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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27%

18%

46%

9%

LA LEGGE CHE REGOLA I VIDEOGIOCHI 
  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

{ŜŎƻƴŘƻ ƭŀ ƭŜƎƎŜ ŀǘǘǳŀƭŜΣ ƛ ǾƛŘŜƻƎƛƻŎƘƛ ǾƛƻƭŜƴǘƛ ƻ 
Ŏƻƴ ŎƻƴǘŜƴǳǘƛ ǾƻƭƎŀǊƛ ǎƻƴƻΥ 

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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33%

20%

47%

[Ω!/v¦L{¢h 5L ±L59hDLh/IL 
 

  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

Iŀƛ Ƴŀƛ ƎƛƻŎŀǘƻ Ŏƻƴ ǾƛŘŜƻƎƛƻŎƘƛ 
ƴƻƴ ŀŘŀǘǘƛ ŀƭƭŀ ǘǳŀ ŜǘŁΚ 

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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35%

20%

9%

3%

33%

19%

41%

21%

19%

I VIDEOGIOCHI NON ADATTI ALLA 
twhtwL! 9¢!Ω 

  

Base dati: GIOCANO AI VIDEOGIOCHI 

/ƻƴ ǉǳŀƭŜ ŦǊŜǉǳŜƴȊŀ Ƙŀƛ ƎƛƻŎŀǘƻ Ŏƻƴ 
ǾƛŘŜƻƎƛƻŎƘƛ ƴƻƴ ŀŘŀǘǘƛ ŀƭƭŀ ǘǳŀ ŜǘŁΚ 

/ƻƴ ŎƘƛ Ƙŀƛ ƎƛƻŎŀǘƻ Ŏƻƴ ƛ ǾƛŘŜƻƎƛƻŎƘƛ ƴƻƴ ŀŘŀǘǘƛ ŀƭƭŀ ǘǳŀ ŜǘŁΚ 

AREA GEOGRAFICA 

AREA GEOGRAFICA 
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I VIDEOGIOCHI NON ADATTI ALLA 
twhtwL! 9¢!Ω 

 
  

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  
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32%

23%

14%

31%

62%

9%

6%

23%

I VIDEOGIOCHI GRATUITI NON ADATTI 
![[! twhtwL! 9¢!Ω 

 
  

Base dati: GIOCANO AI VIDEOGIOCHI 

bŜƭƭΩǳƭǘƛƳƻ ŀƴƴƻ Ƙŀƛ άǎŎŀǊƛŎŀǘƻέ ƎƛƻŎƘƛ 
ƎǊŀǘǳƛǘƛ ƴƻƴ ŀŘŀǘǘƛ ŀƭƭŀ ǘǳŀ ŜǘŁΚ 

{ǳƭ ǎƛǘƻ Řŀ ŘƻǾŜ Ƙŀƛ άǎŎŀǊƛŎŀǘƻέ ƛ ǾƛŘŜƻƎƛƻŎƘƛ ƎǊŀǘǳƛǘƛΣ ƴƻƴ 
ŀŘŀǘǘƛ ŀƭƭŀ ǘǳŀ ŜǘŁΣ Ǿƛ ŜǊŀƴƻ ŀǾǾƛǎƛ ŎƘŜ ƛƴŦƻǊƳŀǾŀƴƻ ŎƘŜ ƛ 
ƎƛƻŎƘƛ ŜǊŀƴƻ ŎƻƴǎƛƎƭƛŀǘƛ ŀŘ ǳƴ ǇǳōōƭƛŎƻ ŀŘǳƭǘƻΚ 

AREA GEOGRAFICA 

AREA GEOGRAFICA 
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I VIDEOGIOCHI GRATUITI NON ADATTI 
![[! twhtwL! 9¢!Ω 

 
  

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  
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57%

17%

8%

18%

I LUOGHI DI ACQUISTO 
 

  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

5ƻǾŜ Ƙŀƛ ŀŎǉǳƛǎǘŀǘƻ ƛ ǾƛŘŜƻƎƛƻŎƘƛ ƴƻƴ 
ŀŘŀǘǘƛ ŀ ƳƛƴƻǊƛ Řƛ ŀƴƴƛ муΚ 

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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22%
22%

19%
12%

25%

27%
16%

12%
15%

I RIVENDITORI DI VIDEOGIOCHI 
 

  

Base dati: HANNO ACQUISTATO DEI VIDEOGIOCHI 

vǳŀƴŘƻ Ƙŀƛ ŎƻƳǇǊŀǘƻκŦŀǘǘƻ ŎƻƳǇǊŀǊŜ ǳƴ ǾƛŘŜƻƎƛƻŎƻ ƴƻƴ 
ŀŘŀǘǘƻ ŀƭƭŀ ǘǳŀ ŜǘŁΣ ƛƭ ǊƛǾŜƴŘƛǘƻǊŜ ƭƻ Ƙŀ Ŧŀǘǘƻ ƴƻǘŀǊŜΚ 

AREA GEOGRAFICA 

AREA GEOGRAFICA 

bŜƭƭΩŀǘǘƛǾƛǘŁ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭŜ ŘƻǾŜ Ƙŀƛ ŀŎǉǳƛǎǘŀǘƻκŦŀǘǘƻ ŀŎǉǳƛǎǘŀǊŜ 
ƛ ǾƛŘŜƻƎƛƻŎƘƛ Ǿƛ ŜǊŀƴƻ ŀǾǾƛǎƛ ƛƴŦƻǊƳŀǘƛǾƛ ŎƘŜ ƛƴŘƛŎŀǾŀƴƻ Řƛ 

ǇǊŜǎǘŀǊŜ ŀǘǘŜƴȊƛƻƴŜ ŀƭƭΩŜǘŁ ƳƛƴƛƳŀ ŎƻƴǎƛƎƭƛŀǘŀΚ 
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I RIVENDITORI DI VIDEOGIOCHI 
 

  

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  
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80%

13%

3%

4%

LE AMICIZIE 
 

  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

L ǘǳƻƛ ŀƳƛŎƛ Ƙŀƴƴƻ Ƴŀƛ ƛƴǎƛǎǘƛǘƻ ŀŦŦƛƴŎƘŞ ŀƴŎƘŜ ǘǳ 
ƎƛƻŎŀǎǎƛ Ŏƻƴ ǾƛŘŜƻƎƛƻŎƘƛ ƴƻƴ ŀŘŀǘǘƛ ŀƭƭŀ ǘǳŀ ŜǘŁΚ 

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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53%

18%

29%

50%

22%

28%

I RISCHI CONNESSI AL GIOCARE CON 
VIDEOGIOCHI NON ADATTI: IL RUOLO 
DELLA FAMIGLIA E DELLA SCUOLA 

 
  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

L ǘǳƻƛ ƎŜƴƛǘƻǊƛ ǘƛ Ƙŀƴƴƻ ǇŀǊƭŀǘƻ ŘŜƛ ǊƛǎŎƘƛ ŎƻƴƴŜǎǎƛ ŀƭ ƎƛƻŎŀǊŜ 
Ŏƻƴ ǾƛŘŜƻƎƛƻŎƘƛ Ŏƻƴ ŎƻƴǘŜƴǳǘƛ ƴƻƴ ŀŘŀǘǘƛ ŀƭƭŀ ǘǳŀ ŜǘŁΚ 

! ǎŎǳƻƭŀ ƛ ŘƻŎŜƴǘƛ ǘƛ Ƙŀƴƴƻ ǇŀǊƭŀǘƻ ŘŜƛ ǊƛǎŎƘƛ ŎƻƴƴŜǎǎƛ ŀƭ ƎƛƻŎŀǊŜ 
Ŏƻƴ ǾƛŘŜƻƎƛƻŎƘƛ Ŏƻƴ ŎƻƴǘŜƴǳǘƛ ƴƻƴ ŀŘŀǘǘƛ ŀƭƭŀ ǘǳŀ ŜǘŁΚ 

AREA GEOGRAFICA 

AREA GEOGRAFICA 
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I RISCHI CONNESSI AL GIOCARE CON 
VIDEOGIOCHI NON ADATTI: IL RUOLO 

DELLA FAMIGLIA E DELLA SCUOLA 
 

  

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  
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57%

31%

12%

I SIMBOLI 
 

  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

Iŀƛ Ƴŀƛ Ǿƛǎǘƻ ǉǳŜǎǘƛ ǎƛƳōƻƭƛΚ  

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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17%

29%

54%

ALCUNI GIOCHI 
 

 
 
 
 
  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

L ƎƛƻŎƘƛ ŎƘŜΣ ŀƴŎƘŜ ǎŜ ƴƻƴ Řŀƴƴƻ ǾƛƴŎƛǘŀ ƛƴ ŘŜƴŀǊƻΣ 
ŎƻƴǘŜƴƎƻƴƻ ǎŎŜƴŜ ŎƘŜ ǎƛƳǳƭŀƴƻ ƛƭ ƎƛƻŎƻ ŘϥŀȊȊŀǊŘƻ 

ǎƻƴƻ ŎƻƴǎŜƴǘƛǘƛ Řŀ ŎƘŜ ŜǘŁΚ  

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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17%

29%

54%

ALCUNI GIOCHI 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Base dati: TOTALE CAMPIONE 

L ƎƛƻŎƘƛ ŎƘŜΣ ŀƴŎƘŜ ǎŜ ƴƻƴ Řŀƴƴƻ ǾƛƴŎƛǘŀ ƛƴ ŘŜƴŀǊƻΣ 
ŎƻƴǘŜƴƎƻƴƻ ǎŎŜƴŜ ŎƘŜ ǎƛƳǳƭŀƴƻ ƛƭ ƎƛƻŎƻ ŘϥŀȊȊŀǊŘƻ 

ǎƻƴƻ ŎƻƴǎŜƴǘƛǘƛ Řŀ ŎƘŜ ŜǘŁΚ  

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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53%

25%

22%

LΩ!/v¦L{¢h /hb¢wh[[h 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Base dati: TOTALE CAMPIONE 

wƛǘƛŜƴƛ ŎƘŜ ƭϥŀŎǉǳƛǎǘƻ ƴƻƴ ŎƻƴǘǊƻƭƭŀǘƻ Řƛ ŎƻƴǘŜƴǳǘƛ Ŝ ǎŜǊǾƛȊƛ 
ŘƛƎƛǘŀƭƛ ŝ ǇŜǊƛŎƻƭƻǎƻ ǇŜǊ ƛ ǊŀƎŀȊȊƛ ƳƛƴƻǊƛ Řƛ му ŀƴƴƛΚ  

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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52%

22%

26%

I SIMBOLI 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Base dati: TOTALE CAMPIONE 

/ƻƴƻǎŎƛ ǉǳŜǎǘƻ ǎƛƳōƻƭƻΚ 

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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60%

17%

23%

I SIMBOLI 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Base dati: TOTALE CAMPIONE 

Lƭ ǎƛƳōƻƭƻ Ŏƻƴ ƛƭ Ǉǳƴǘƻ ŜǎŎƭŀƳŀǘƛǾƻ ŘŜƴƻƳƛƴŀǘƻ 
ϥtŀǊŜƴǘŀƭ DǳƛŘŀƴŎŜ wŜŎƻƳƳŜƴŘŜŘϥ ŎƻƴǎŜƴǘŜ ŀƛ 
ƎŜƴƛǘƻǊƛ Řƛ ŀǾŜǊŜ ǳƴ ŎƻƴǘǊƻƭƭƻ Ŝ ƭƛƳƛǘŀǊŜ ƭŜ 
ŦǳƴȊƛƻƴŀƭƛǘŁ ŀƎƎƛǳƴǘƛǾŜ ǇǊŜǎŜƴǘƛ ǎǳƛ ƎƛƻŎƘƛΦ {Ŝƛ 
ŘϥŀŎŎƻǊŘƻ ŎƘŜ ƛ ƎŜƴƛǘƻǊƛ Ǉƻǎǎŀƴƻ ǇƻǊǊŜ ŘŜƛ ƭƛƳƛǘƛΚ  

SESSO SCUOLA  CLASSE DI ETAΩ  

AREA GEOGRAFICA 
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[Ω!/v¦L{¢h 5L twh5h¢¢L 
CONTRAFFATTI 
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I MINORI E LA CONTRAFFAZIONE 
 
 
LA CONOSCENZA DEL FENOMENO 
La contraffazione è un fenomeno percepito dagli adolescenti, ma spesso in 
modo parziale o superficiale. Ancora molti coloro che non hanno alcuna 
percezione del falso. I ǊŀƎŀȊȊƛ ǎŀƴƴƻ ǊƛŎƻƴƻǎŎŜǊƴŜ ƭΩŜǎƛǎǘŜƴȊŀ Ŝ ƴŜ 
intuiscono i tratti principali, ma non sempre sono consapevoli delle 
ŎƻƴǎŜƎǳŜƴȊŜ ǊŜŀƭƛΦ [ΩƛŘŜŀ ŘƛŦŦǳǎŀ ŝ ŎƘŜ ƛ ǇǊƻŘƻǘǘƛ Ŧŀƭǎƛ ǎƛŀƴƻ ŦŀŎƛƭƳŜƴǘŜ 
reperibili e riguardino tutti i settori ma soprattutto abbigliamento, accessori 
e tecnologia. La percezione, però, tende a ridurre la contraffazione a una 
ǉǳŜǎǘƛƻƴŜ Řƛ άŎƻǎǘƻ ƳƛƴƻǊŜέ ƻ άƛƳƛǘŀȊƛƻƴŜ ƛƴƴƻŎǳŀέΣ ǎŜƴȊŀ ŎƻƎƭƛŜǊŜ a fondo 
gli aspetti legali, rischi per la salute e per la sicurezza. 
 

UN PROBLEMA NON SOLO ITALIANO 
Alla domanda se si tratti di un fenomeno circoscritto al nostro Paese, la 
maggior parte degli adolescenti riconoscono che la contraffazione è diffusa 
a livello globale. 

 
[Ω!/v¦L{¢h hb[Lb9 
Secondo i dati dell'indagine, è possibile reperire i prodotti contraffatti sia 
offline che online. Internet rappresenta uno dei principali canali di accesso 
ai prodotti contraffatti. Gli adolescenti dichiarano di imbattersi 
frequentemente in offerte sospette sui siti di e-commerce e sui social, 
spesso a prezzi troppo bassi per essere prodotti originali. Molti ragazzi 
ammettono di non avere strumenti adeguati per distinguere un prodotto 
autentico da uno falso, soprattutto sulle piattaforme online. 

 
I RISCHI PERCEPITI 
Quando si parla di conseguenze, i giovani citano soprattutto la scarsa 
qualità e la minore durata del prodotto. Più rari sono i riferimenti ai rischi 
legati alla salute e sicurezza o ai danni economici per le imprese e i 
lavoratori. La dimensione legale è ancora meno conosciuta: solo una 
minoranza sa che acquistare merce contraffatta può comportare sanzioni 
anche per il consumatore. Troppi coloro che ritengono che l'acquisto di un 
prodotto contraffatto è solo un comportamento scorretto. 
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LE STRATEGIE DI PREVENZIONE: IL SORPASSO DELLE RECENSIONI  
Molti adolescenti, tra le attività di prevenzione del fenomeno, indicano il 
controllo di siti o venditori, ma rispetto alla precedente rilevazione del 2023 
assistiamo al sorpasso delle recensioni, che diventano così principale 
attività di tutela del falso. 
 

[Ω!/v¦L{¢h hb[Lb9 /ha9 /!b![9 twLb/Lt![9 59[[! 
CONTRAFFAZIONE  

[ΩŜ-commerce e i social network sono oggi tra i principali veicoli di 
diffusione dei prodotti contraffatti, soprattutto tra i giovani. Online, in 
prevalenza si tende ad acquistare abbigliamento o tecnologia, ma anche 
ŎƻǎƳŜǘƛŎƛ Ŝ ǇŜǊǎƛƴƻ ŎƛōƻΦ 5ŀƭƭΩƛƴŘŀƎƛƴŜ ŜƳŜǊƎŜ ŎƘŜ Ƴƻƭǘƛ ŀŘƻƭŜǎŎŜƴǘƛΣ ŎƘŜ 
pure nella maggioranza dei casi acquistano insieme ai genitori, si imbattono 
in offerte sospette. Naturalmente, sono gli store ufficiali il percorso 
preferito dai giovani, ma in molti si affidano a motori di ricerca e link offerti 
da influencer.  
¦ƴŀ Ǿƻƭǘŀ ǘŜǊƳƛƴŀǘƻ ƭΩŀŎǉǳƛǎǘƻΣ ǎƻƴƻ ǎƻǇǊŀǘǘǳǘǘƻ ǇǊƻōƭŜƳƛ ǘŜŎƴƛŎƛ ŀ ŦŀǊ 
balenare qualche sospetto, ma in molti ammettono di utilizzare il prodotto 
ŀƴŎƘŜ ǎŜ ŎƻƴǘǊŀŦŦŀǘǘƻΦ 9ƳŜǊƎŜ ŀƴŎƘŜ ǳƴŀ ǉǳƻǘŀ Řƛ άǾŜǊƎƻƎƴŀέΣ ǳƴ ŘŜŎƛƳƻ 
degli intervistati preferisce non dire a nessuno di essere stato truffato. E 
ŀƭƭƻǊŀΣ ǎŜ ǉǳŜǎǘƻ ŝ ƛƭ ǊƛǎŎƘƛƻΣ ǇŜǊŎƘŞ ǎƛ ŎƻƳǇǊŀ ƻƴƭƛƴŜΚ tŜǊ ŦŀǊŜ ƭΩŀŦŦŀǊŜΣ 
naturalmente, ma anche per risparmiare tempo e avere maggior scelta. Al 
netto di quanti (non pochi) acquistano di proposito merce contraffatta, la 
maggioranza si imbatte in truffe inattese. I contraffattori sfruttano strategie 
sempre più sofisticate che combinano ingegneria informatica e 
manipolazione psicologica. Si tratta di tecniche diffuse ma non troppo note 
ai giovani (solo 3 su 10 dichiarano di conoscerle a sufficienza). 

 
AREE DI INTERVENTO: DALLA CONSAPEVOLEZZA ALLA 
RESPONSABILITÀ 
La lotta alla contraffazione tra i più giovani passa soprattutto 
ŘŀƭƭΩŜŘǳŎŀȊƛƻƴŜΦ Le attività di informazione e formazione devono essere 
finalizzate a spiegare che i prodotti contraffatti non sono solo di qualità 
inferiore, ma con il loro acquisto si mette a rischio legalità, economia e 
sicurezza. 
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30% 25%
17%

7%

22%

LA CONTRAFFAZIONE 
 

  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

{ŜŎƻƴŘƻ ¢Ŝ ŎƘŜ Ŏƻǎŀ ǎƛ ƛƴǘŜƴŘŜ ǇŜǊ ŎƻƴǘǊŀŦŦŀȊƛƻƴŜΚ  
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9% 13%

70%

8%

LA CONTRAFFAZIONE 
 

  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

{ŜŎƻƴŘƻ ¢ŜΣ ƭŀ ŎƻƴǘǊŀŦŦŀȊƛƻƴŜ ŝ ǳƴ ŦŜƴƻƳŜƴƻ ƛǘŀƭƛŀƴƻΚ  
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73%

18%
6% 3%

LA TIPOLOGIA DELLA CONTRAFFAZIONE 
 

  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

Lƴ ǉǳŀƭŜ ǘƛǇƻƭƻƎƛŀ Řƛ ǇǊƻŘƻǘǘƛ ŎƻƴǘǊŀŦŦŀǘǘƛ Ŏƛ ǎƛ ǇǳƼ ƛƳōŀǘǘŜǊŜΚ  
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67%

13% 9% 11%

LA CONTRAFFAZIONE 
 

  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

{ŜŎƻƴŘƻ ǘŜΣ ŎƘŜ ŘƛŦŦŜǊŜƴȊŀ Ŏϥŝ ǘǊŀ ƭŀ ƳŜǊŎŜ 
ŎƻƴǘǊŀŦŦŀǘǘŀ Ŝ ǉǳŜƭƭŀ ƻǊƛƎƛƴŀƭŜΚ 
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58%

22%
8% 12%

LA CONTRAFFAZIONE 
 

  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

{ŜŎƻƴŘƻ ǘŜΣ ŘƻǾŜ ŝ ǇƻǎǎƛōƛƭŜκǇƛǴ ǇǊƻōŀōƛƭŜ 
ŀŎǉǳƛǎǘŀǊŜ ǳƴ ǇǊƻŘƻǘǘƻ ŎƻƴǘǊŀŦŦŀǘǘƻΚ 
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76%

9% 8% 7%

LA CONTRAFFAZIONE 
 

  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

{ŜŎƻƴŘƻ ¢ŜΣ ƛ ǇǊƻŘƻǘǘƛ ŎƘŜ ǎƛ ŀŎǉǳƛǎǘŀƴƻ ƻƴƭƛƴŜΥ 
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46%

24% 20%
10%

LA CONTRAFFAZIONE 
 

  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

tǊƛƴŎƛǇŀƭƳŜƴǘŜΣ ŎƘƛ ǎƻƴƻ ƛ ǎƻƎƎŜǘǘƛ 
ŘŀƴƴŜƎƎƛŀǘƛ Řŀƛ ǇǊƻŘƻǘǘƛ ŎƻƴǘǊŀŦŦŀǘǘƛΚ  
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43%

21%
11%

25%

I RISCHI DELLA CONTRAFFAZIONE 
 

  

Base dati: TOTALE CAMPIONE 

vǳŀƭƛ ǎƻƴƻ ƛ ǊƛǎŎƘƛ Ŝ ƭŜ ŎƻƴǎŜƎǳŜƴȊŜ ŎƘŜ ŘŜǊƛǾŀƴƻ 
ŘŀƭƭΩǳǘƛƭƛȊȊƻ Řƛ ǇǊƻŘƻǘǘƛ ŎƻƴǘǊŀŦŦŀǘǘƛΚ  


